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 مقدمه 

 .شدبایاطلس م انوسیاق زیو ن ترانهیمد یایهم در در یسواحل یاست که دارا یاز سه کشور یکیفرانسه 0

ردشگر جذب گ نهیکشورها در زم نیاز قدرتمندتر یکی ا؛یآلمان و اسپان ا،یتالیا یگیفرانسه در همسا کشور

پروتستان،  یحیمس یها تیاقل یدهند و دارا یم لیتشک کیکاتول انیحیکشور را مس نیا تیجمع شتریب است.

 هستند. زین هودیمسلمان و 

کوه و باش یهایمعمار ،یغن یو هنر یفرهنگ راثیکه م کنندیبه فرانسه سفر م یمتعدد لیبه دلا گردشگران

 آن است.. لیخوشمزه از جمله دلا یغذاها

 ل،یحصت است،یاقتصاد، فرهنگ، هنر، س یهانهیجهان در زم شرویپ یاز شهرها یکیفرانسه،  تختیپا س،یپار

 مد و علم است. حات،یتفر

گردشگر  شیمهم در افزا، پروازهای ارزان، رستوران های معروف از عوامل شهر نیفراوان ا یهاتیجذاب

 است. 

 المللی نبی فرودگاه هاده و دوگل، شارل پاریس فرودگاه –ین فرودگاه شلوغ اروپا علاوه بر داشتن دوم فرانسه

 نیمسافر را به گوشه و کنار ا یمدت زمان کوتاه یکه ط نیز هستبا سرعت بالا  ییقطارها یدارا دیگر،

 ادینام کوتاه شده عبارت قطار با سرعت ز نیفرانسه است. ا( نام سامانه قطار تندرو TGV. )رساندیکشور م

 .است

علاوه بر این، فرانسه زیرساخت های لازم برای گردشگری را برای کنار آمدن با موقعیت خود به عنوان مقصد 

 و تر هزمج اروپا، های کشور سایر به نسبت اقامتگاهها و ها هتل بیشتر –گردشگری مهم دنیا در اختیار دارد 

 .هستند کارآمدتر

د مقص نیثبت شده است، بهتر ونسکوی یجهان راثیکه در م زیانگشگفت تیسا 41از  شیفرانسه با ب

ونه گران پاله، پل سزان، م فل،یفراهم کرده است. فرانسه کشور موزه لوور، برج ا سمیتور یرا برا یگردشگر

 .شوندیکشور شناخته م نیا یفرهنگ راثیعنوان م بهاست که  سیو مات

مسابقه  نیتور فرانسه معتبرتر ایمانند تور دو فرانس )تور دو فرانس  ییهاجشنوارهگردشگران برای شرکت در

است و اکنون هر ساله به مدت  دوره آن برگزار شده نیاول 0912که در سال  استیجاده دن یسواردوچرخه

  یمارد)  گرا ی( و ماردشودیتان برگزار مآن در فصل تابس رامونیپ یفرانسه و کشورها یهاسه هفته در جاده

                                                           
1 -Isna.ir 
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  انجام ایدن یاز کشورها یاریاست که در بس انهیسال یسنت یهااز جشن یاعنوان دوره Mardi Gras گرا 

و  هاییاز اروپا یاریانتخاب خانه دوم بس یبرا یخوب نهی. فرانسه گزبه این کشور سفر میکنند .( شودیم

این کشور توانسته است در امر صدور ویزا بسیار موفق باشد  .ندیآیمناطق به آنجا م گریاست که از د یافراد

 .و حتی برای کشورهایی که رابطه خوبی با آنها ندارد، به راحتی ویزا صادر کند

  1108در سال  .آلمان، بلژیک، ایتالیا، اسپانیا، انگلیس و ایالات متحده شرکای اصلی تجارت فرانسه هستند0

پیش بینی شده  1111میلیون گردشگر برای سال  011 و میلیون بازدیدکننده داشته است 8994تعداد این کشور 

میلیون بازدید، دیزنی لند  05 .میلیون بازدیدکننده داشته است 41بیش از  1108پاریس به تنهایی در سال  .بود

میلیون گردشگر از  8 و دید از برج ایفل میلیون باز 7 است. ترین جاذبه فرانسه تبدیل کردهمحبوب را به 

 .سال سن دارند 44-15آیند بینبیشترین گردشگرانی که به فرانسه میاند. کرده لوور دیدن

 .میلیون بازدید کننده دارد 02نوتردام سالانه 

از دلایل موفقیت آمیز بودن صنعت گردشگری فرانسه می توان به جاذبه های گردشگری از جمله برج ایفل 

سه اناشاره کرد. این کشور همچنین توجه خاصی نیز به برگزاری رویدادها، همایش ها و کنفرانس ها دارد. فر

 .مندان به گلف استبه عنوان یکی از کشورهای مقصد علاقه

 نیز از دیگر عوامل تاثیر گذار در جذب توریست می باشد.  بازاریابی دیجیتال ، ویزا وونقلدسترسی و حمل

با وجودی که از نظر وجود  ایران در مقایسه با کشورهای پیشرفته و پیشرو در عرصه گردشگریکشور 1

کشور برتر جهان است، اما از نظر توریست پذیری میان  01های بالقوه توریستی و گردشگری جزو جاذبه

فرهنگ و قرار دارد. در واقع تنوع اقلیمی،  75در مقام  «WTO» کشور عضو سازمان جهانی توریسم 051

ران های گردشگری، ایهای طبیعی و دیدنی نادر ایران در زمینهتاریخ کهن، وجود آثار باستانی فراوان و جاذبه

دلیل مدیریت نادرست، صنعت گردشگری کشور طی دهد، اما بهرا در زمره کشورهای برتر جهان قرار می

د بلکه در مواردی نسبت به گذشته عقبگرتنها پیشرفت محسوسی نداشته و راکد بوده، بیش از سه دهه، نه

 .کرده است

های بالقوه توریستی این کشور، دولت ایران برنامه وسیعی افتادگی و با توجه به جاذبهبرای جبران این عقب

در جهت گسترش گردشگری و جایگزین کردن بخشی از درآمدهای نفتی این کشور با درآمدهای حاصل از 

 .گردشگری دارد

 

                                                           
1-  https://sedayiran.com 
2-  https://www.eghtesadbartar.com 
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میلادی است. با افزایش تعداد  1115میلیون گردشگر خارجی در افق سال  11ن رسیدن به محدوده هدف ایرا

 25برابر درآمد کنونی و به بیش از  5گردشگران، ایران در نظر دارد تا منابع ارزی خود از راه گردشگری را به 

 .میلیارد دلار در سال افزایش دهد

هنوز بر سر راه توسعه بهینه صنعت توریسم و گردشگری در ایران  ایاما نباید فراموش کرد که موانع عمده

ران ماهه برای گردشگهای انجام گرفته، از جمله صدور ویزای توریستی سهرغم برخی پیشرفتوجود دارد. به

ای بر سر های خارجی به ایران، هنوز موانع عمدهمحض ورود به ایران و بازگشت تدریجی ایرلاینخارجی به

 .وسعه توریسم و گردشگری در ایران وجود داردراه ت

های توریستی متناسب با استانداردهای جهانی و ایجاد بسیاری از این موانع داخلی هستند، مانند کمبود هتل

رجی وجود دارند که خارا هماهنگ کند. موانع دیگری نیز ساختار مدیریتی کارآمد که بتواند توسعه این بخش 

ای هرتکا از های خارجی با ایران و مشکل استفادهتوان به مشکلات تعامل بانکموانع میهستند، از جمله این 

 .های خارجی در ایران اشاره کردستوریاعتباری بین المللی توسط ت

 

 جمهوری فرانسه نام رسمی کشور

 جمهوری ریاستینیمه نظام متمرکز حکومت نوع حکومت

 پاریس پایتخت

 مکرون امانوئل -رئیس جمهور بالاترین مقام کشور

 0789 انقلاب کبیر  تاریخ

 وزارت اروپا و وزارت امورخارجه ساختار گردشگری

 

 

 کلیات

 آب و هوا 

وهوای آب های جنوبی نیزاست. بخش وهوای معتدلآب های شمالی و شمال شرقی فرانسه دارایبخش

است؛ یعنی این مناطق دارای میزان بارش  اقلیم اقیانوسی های غربی فرانسه دارایدارند. بخش ایمدیترانه

 کنند. شرق این کشور داری آب و هوای هایی گرم را تجربه میهایی معتدل و تابستانبالایی بوده و زمستان

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%86%D8%A7%D8%B7%D9%82_%D9%85%D8%B9%D8%AA%D8%AF%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D9%84%DB%8C%D9%85_%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D9%84%DB%8C%D9%85_%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D9%84%DB%8C%D9%85_%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D9%84%DB%8C%D9%85_%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D9%86%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D9%84%DB%8C%D9%85_%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D9%84%DB%8C%D9%85_%D8%A7%D9%82%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%B3%DB%8C
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سرد هایی هایی گرم و گاهی طوفانی و زمستانکوهستانی است. دیگر مناطق نیز معمولاً از تابستان

 .0برخوردارند

  وضعیت جغرافیایی 

فرانسه از شمال شرقی، شرق و جنوب غربی دارای مرزهای مشترک 

فرانسه در اروپا است. خاک کشور  آندورا و اسپانیا ،موناکو ،ایتالیا ،سوئیس ،آلمان ،لوکزامبورگ ،بلژیک با

، از ااتحادیه اروپ ترین کشور در میان اعضایفرانسه بزرگ . شودکیلومترمربعی می 121٫547شامل مساحتی 

های ساحلی در مناطق های طبیعی بسیاری همچون جاذبهساحت است. فرانسه همچنین دارای جاذبهم بعد

 .1در بخش شرقی است آلپ هایکوهشمالی و غربی و مناظر کوهستانی مربوط به رشته

 3جمعیت شناسی 

نفر است.  15551198های سازمان ملل، جمعیت فعلی فرانسه های آخرین دادهبینیبر اساس پیش

 

 

                                                           
 ویکی پدیا- 1
 ویکی پدیا- 2

3 - https://worldpopulationreview.com 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%84%DA%98%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%84%DA%98%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%B2%D8%A7%D9%85%D8%A8%D9%88%D8%B1%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D9%88%DA%A9%D8%B2%D8%A7%D9%85%D8%A8%D9%88%D8%B1%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%88%D8%A6%DB%8C%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%88%D8%A6%DB%8C%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D9%86%D8%A7%DA%A9%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D9%86%D8%A7%DA%A9%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D9%BE%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D9%BE%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%B1%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%86%D8%AF%D9%88%D8%B1%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AA%D8%AD%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D9%87_%D8%A7%D8%B1%D9%88%D9%BE%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%84%D9%BE
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%84%D9%BE
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 1وضعیت اقتصادی 

 
 

                                                           
1 -https://data.worldbank.org/country/france?view=chart 



 1401 تحقیقات بازار گردشگری فرانسه                          دفتر بازار یابی و گردشگری خارجی

11 

 

 

تم اقتصاد شود. سیساقتصاد فرانسه ششمین اقتصاد دنیا از نظر عدد اسمی و سومین اقتصاد اروپا محسوب می0

 پنجم تولید ناخالص داخلی اروپا متعلق بهیکفرانسه ترکیبی از دو بخش دولتی و خصوصی است و حدود 

درصد تولید  71فرانسه دهمین کشور پردرآمد دنیا به شمار میرود. بخش خدمات بیش از . این کشور میباشد

ونقل عمومی، گردشگری، دفاع، انرژی، ناخالص داخلی کشور را به خود اختصاص داده است که شامل: حمل

ای برای سایر کشورهای اعضای اتحادیه اروپا است، به طوری فرانسه بازار آمادهباشد. و ارتباطات مخابراتی می

تریلیون دلار تولید ناخالص داخلی اسمی  195کند. این کشور دارای ها را مصرف میدرصد صادرات آن 49که 

 ت: یر اسهزار دلار است. سهم بخش مربوط به تولید ناخالص داخلی کشور به شرح ز 29و تولید داخلی سرانه 

  7198خدمات% 

  099کشاورزی% 

  0892صنعت% 

 

 2اتاق بازرگانی ایران شرکتهای عضو فرانسوی 

 سایت اینترنتی نام کمپانی

Intertek international limited 
(SAI) http://www.sai-inspection.com 

DAMAVAND MINERAL WATER 
COMPANY CO http://www.danone.com 

Balmoral Intl SAS http://www.balmoralintl.com 

Peugeot http://www.peugeot.com 

Vision France Consulting https://www.visionfranceconsulting.fr 

Renault Pars http://www.renault.co.ir 

Schneider http://www.schneider-electric.com 

Total http://www.total.com 

Vinci Technologies http://www.vinci-technologies.com 

Alstom Transport http://www.alstom.com 

                                                           
1-  www.hamimohajer.com  
2-  http://www.cfici.org 

https://www.visionfranceconsulting.fr/
http://www.renault.co.ir/
http://www.schneider-electric.com/
http://www.total.com/
http://www.vinci-technologies.com/
http://www.alstom.com/
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Bureau Veritas Iran http://www.bureauveritas.com 

Danone Sahar http://www.danone.com 

Bel Rouzaneh Dairy http://www.bel-group.com 

Faurecia Azin Pars Seating http://www.faurecia.com 

Hyper Market Maf Pars http://www.hyperstariran.com 

Golden Group http://www.goldengroup.com 

RGG Capital http://www.rggcap.ru 

Alliance Export allianceexport@orange.fr 

Auto Chassis International Pars http://www.acipars.co.ir 

Eiger International http://www.eiger-ls.com 

Avicenne Gerontologic http://www.avicenne-gerontologic-
society.com 

GEA http://www.gea.fr 

Suez Environnement http://www.suez-environnement.fr 

Vecteur Cast contact@vecteurcast.com 

ADYA FOILS http://www.adyafoils.fr 

Negotium Partners www.negotiumpartners.co 

 

 1که بعد از تحریم ها ایران را ترک کردند یشرکت های فرانسو 

 رباسیا

 یمایفروند هواپ 008فروش  یبرا ریا رانیدلار با ا اردیلیم 15به ارزش  یقرارداد 1101در سال  یکمپان نیا

 امضا کرد. یبرمسافر

 مایفروش هواپ یرا برا رباسیاعلام کرد که مجوز ا کایآمر یدارخزانه ریوز ن،یمنوچ ونی، است1108سال  در

 .کندیلغو م رانیبه ا

 KLM ییمایهواپ شرکت

                                                           
1- https://tejaratnews.com 

http://www.bureauveritas.com/
http://www.danone.com/
http://www.bel-group.com/
http://www.faurecia.com/
http://www.goldengroup.com/
http://www.rggcap.ru/
http://www.acipars.co.ir/
http://www.eiger-ls.com/
http://www.avicenne-gerontologic-society.com/
http://www.avicenne-gerontologic-society.com/
http://www.gea.fr/
http://www.suez-environnement.fr/
http://cfici.org/fa/www.negotiumpartners.co
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را تا ماه سپتامبر متوقف  رانیخود به ا یاعلام کرد که پروازها ییمایشرکت هواپ نی، ا1108آگوست  در

 .کندیم

 یدرآورده بود اما با امضا قیبه حالت تعل رانیا یخود را به سو یهم پروازها 1102شرکت در سال  نیا

 از سر گرفته شد. رانی، پروازها به ا1101در سال  یاتوافق هسته

 (Air Liquide) دیکوئیل ریا

 داد. انیاپ رانیا یمیپتروش یتوافق خود را با شرکت پژوهش و فناور ییمایشرکت هواپ نی، ا1108مارس  در

 گونهچیرا متوقف خواهد کرد و ه رانیخود در ا یتجار یهاتیاعلام کرد که تمام فعال یگروه فرانسو نیا

 کشور انجام نخواهد داد. نیدر ا یگذارهیسرما

 (ATR) آریتیا

 امضا کرد. ریارانیشرکت ا یبرا مایفروند هواپ 11 نیتام یبرا ی، قرارداد1107سال  در

 با .نخواهد داد لیتحو رانیرا به ا ماندهیباق یماهایهواپ ها،میشرکت بعدها اعلام کرد که با توجه به تحر نیا

 رانیبه ا یکمپان نیا یاز سو گرید یمایپنج فروند هواپ هامیشدن تحر ییاز اجرا شیحال، پنج روز پ نیا

 یدرخواست کرده تا بتواند باق کایآمر یداراز وزارت خزانه تیمعاف افتیدر یشرکت برا نیاداده شد. لیتحو

 بدهد. رانیا لیرا تحو ماهایهواپ

 (AXA) آکسا

اما  هامیکرد. با بازگشت تحر مهیرا ب رانیا یهامحموله ،یاتوافقنامه هسته یپس از امضا یامهیشرکت ب نیا

 صرفنظر کرد. رانیبا ا دیجد یقراردادها یاز امضا

CMA CGM 

 یامضا کرد. اما در جولا یتوافقنامه همکار یاسلام ینقل جمهوروشرکت با خطوط حمل نی، ا1101سال  در

 .ستین رانیبا ا یدولت ترامپ قادر به ادامه همکار دیجد یهامیاعلام کرد به دنبال تحر 1108

 (Engie) یانج شرکت

 خواهد داد. انیتا ماه نوامبر پا رانیخود را با ا یمهندس یاعلام کرد که قراردادها یماه م در

 (Ingenico) کوینجنیا شرکت

 ها،میاز ماه نوامبر و اعمال مجدد تحر شیاعلام کرد تا پ 1108 یپرداخت در جولا سِیشرکت سرو نیا

 .رساندیم انیرا به پا رانیخود با ا یهمکار
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 (PSA) یااسیپ

و  تروئنیس یو فروش خودروها دیتول یبرا پایبا شرکت سا ی، قرارداد1101در سال  یااسیپ گروه

بر آن، برند  علاوه و توسعه امضا کرد. قیو تحق دیتول نهیدر زم ییوروی ونیلیم 211مشترک  یگذارهیسرما

 یرانیا یخودرو دکنندهیتول کیبا  ییوروی ونیلیم 411مشترک  یگذارهیسرما 1101در سال  یکمپان نیا یپژو

انه کارخ نیا رفتیقرارداد انتظار م نیتهران آغاز کرد. بر اساس ا یکیکارخانه خودرو در نزد یسازمدرن یبرا

 هامیاز تحر تیمعاف یبا اعطا کایاعلام کرد که آمر 1108در ژوئن  یااسیپکند. دیسالانه صدهزار خودرو تول

 متوقف کند. رانیمشترک خود را در ا یگذارهیکرده و ناچار است سرمامخالفت  یکمپان نیا یبرا

 رنو شرکت

امضا کرد.  شتریب یهزار خودرو 051سالانه  دیتول یمشترک برا یگذارهیسرما 1107رنو در آگوست  یکمپان

 نیتربه عنوان بزرگ یکمپان نیا یدلار ونیلیم 781هزار خودرو در سال بود. قرارداد  111 ترشیپ تیظرف نیا

اعلام  نیکمپا نیا رعاملیمد 1107اکتبر  در .شودیشناخته م رانیدر ا یشرکت خارج کی ییقرارداد خودرو

 18 درکشور ادامه خواهد داد. نیخود با ا تیبه فعال ران،یا هیعل کایآمر یهامیکرد، در صورت بازگشت تحر

، بلومبرگ یهاداد. بر اساس گزارش رییرا تغ رانیمواضع خود در قبال ا یکمپان نیا تیدر نها 1108 یجولا

 درآمد. قیبه حالت تعل رانیشرکت رنو در ا تیفعال ها،میوضع مجدد تحر لیبه دل

 Scor گروه

دف امضا شد. ه یمرکز مهیشرکت اسکور و ب انیم ییاتکا مهیتوسعه روابط ب یبرا ی، قرارداد1107سال  در

 درد.بو رانیفرانسه و ا یرو شیپ یهایگذارهیها و سرماپروژه یبرا رانیا یامهیب یازهایقرارداد رفع ن نیاز ا

 یمتحده قادر به ادامه همکار الاتیا یهامیوضع مجدد تحر لیاعلام کرد که به دل یکمپان نی، ا1108 یجولا

 .ستین رانیبا ا

 توتال

امضا  رانیهزار بشکه نفت خام از ا 111روزانه  دیخر یبرا ی، قرارداد1101توتال در سال  ینفت غول

 یگاز دانیتوسعه م یبرا نینفت چ یشرکت دولت یبا همکار 1107در سال  یکمپان نیا گرید قراردادکرد.

نشد  کایراز آم تیمعاف افتیشرکت موفق به در نیاما ا هامیبازگشت تحر باکشور بود. نیدر ا یپارس جنوب

 خود را متوقف کرد. تیفعال جهیو در نت
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 Wormser یفرانسو بانک

انجام  کا،یبه دلار آمر یحفظ دسترس یگرفت برا میتصم یبانک فرانسو نیمنتشرشده ا یهااساس گزارش بر

 را متوقف کند. رانیبا ا یمال یهاتراکنش

 :فندیکه بلاتکل یفرانسو یهاشرکت

 (Accorآکور ) شرکت

 یاعلام آمادگ گریهتل د 011کم ساخت دست یکرد و برا سیتاس رانیدو هتل در ا 1105شرکت در سال  نیا

 کرده بود.

 (Alstom) آلستوم

 امضا کرد. یقرارداد رانیآهن امترو و راه یهاساخت واگن ی، برا1107در سال  یکمپان نیا

 (Bureau Veritas) تاسیور ورویب

در  رانیخود در ا تیکرد و از آن زمان تاکنون به فعال سیتاس 0971خود را در سال  رانیشرکت شعبه ا نیا

 ادامه داده است. نامهیو صدور انواع گواه تیفیکنترل ک ،یارائه خدمات بازرس نهیزم

 CBE گروه

 کار کرده است. رانیمتعدد مرتبط با ساخت تونل در ا یهادر پروژه 1101تا  1112 یهاگروه در سال نیا

Coface 

 منعقد شد. رانیا یآژانس اعتبارات صادرات کوفاس و بانک مرکز انیم یا، توافقنامه1101سال  در

 (Cohen Amir-Aslani) یراصلانیام کوهن

 انریدر ا یگذارهیکه به دنبال سرما ییهامشاوره به شرکت یدر تهران برا یدفتر 1101شرکت در سال  نیا

 هستند، افتتاح کرد.

 (Danoneدانون ) شرکت

در  یآب معدن دکنندهیتول نیتربزرگ-دماوند  یآب معدن دیتول یبرا یمشترک یگذارهیشرکت سرما نیا

 آغاز کرد. -رانیا
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 (Exnessاکسنس ) یکمپان

 یابوعل یمیپتروش یبازساز یبرا یفرانسو یکمپان نیا ران،یا یمیپتروش یشرکت مل 1101 هیاساس اعلام بر

 امضا کرد. یقرارداد نایس

Oil industry Institute 

 یقاتیتحق یهمکار نهیرا در زم یقرارداد رانیصنعت نفت ا یقاتیموسسه با موسسه تحق نیا 1101سال  در

 امضا کرد.

 (Orangeاورنج ) شرکت

 انریا اریبا شرکت ارتباطات س یهمکار یبرا یاعلام کرد که در حال انجام مذاکرات 1101در سال  یکمپان نیا

 شرکت است. نیاز سهام ا یابخش عمده دیخر یبرا

 (Sanofi) یسانوف شرکت

منعقد  رانیا یبا وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشک یانامهتفاهم 1101در سال  یشرکت داروسا نیا

 داشته باشد. رانیشرکت در ا نیا تیبر فعال یاثر هامیتحر ایکه آ ستیمشخص ن هنوز کرد.

SNCF 

 امضا کرد. رانیتوسعه راه آهن ا نهیدر زم یانامهتفاهم 1107در سال  زیشرکت ن نیا

 گس فرانسهسفره شرکت

 یهمکار یپارس جنوب 2و  1( فاز یهابا هدف خاموش کردن فلر )مشعل یشرکت فرانسو نیبا ا رانیا

 .دکنیم

 (Vinci) ینچیو شرکت

 ءامضا رانیا یالمللنیتوسعه فرودگاه مشهد و توسعه فرودگاه ب یبرا ی، قرارداد1101در سال  یکمپان نیا

 امضا کرد. یاتوافقنامه رانیاجرا و ساخت دو فرودگاه بزرگ در ا ی، برا1107شرکت در سال  نیا کرد.
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 1رسانه های فرانسوی مستقر در ایران 

                      رادیو کولتور-                                                                   عربی 14کانال-

 RFIرادیو -یورونیوز                                                                         -

 AFP-                                        اسپانیایی-انگلیسی-فرانسوی 14فرانس -

-RTL                                                                              -)فیمسازی اپارلو)نیمه فعال 

 رادیو فرانس اینفو-

 

 2اشتراکات فرهنگی دو کشور 

همه و  نینسبت داد، با ا شیاز شش قرن پ شیتوان به ب یها در فرانسه را م یرانیا نیسابقه حضور نخست

ور کش نیا ،یلادیاز قرن نوزدهم م نیبا مغرب زم انیرانیا یو علم یهمگام با شتاب گرفتن مراودات فرهنگ

همراه  زیدر فرانسه ن یران شناسی.اافتی یرانیو دانش آموختگان ا استمدارانیس انیقابل توجه در م یگاهیجا

 رانیا ینـ تمد یفرهنگ یرپایو د یغن راثیمدارد. توجه به  نهیرید یقدمت ،یشرق شناس یها شیگرا ریبا سا

طالعه و م یرانیکهن ا یو خط ها یباستان یزبان ها یها شهیشناخت ر ،یباستان شناس یها تیدر قالب فعال

 ژهیبه و یشناسان فرانسو رانیمورد علاقه ا یعرصه ها نیو انتشار متون کهن، از مهمتر حیتصح ،یزبان فارس

با دولت  یفرانسو ینهادها و مؤسسات علم انیم یرسم یبا انعقاد قراردادها ریمس نیدر قرن نوزدهم بود. ا

در  ی. هرچند مناسبات و تبادلات فرهنگافتیادامه  یبه صورت گسترده ا ستمیدر قرون نوزدهم و ب ران،یا

 افتیتوان در یم ،یشناسان فرانسو رانیا یها تیگذرا به فعال یبا فراز و فرود همراه بود؛ با نگاه ییهادوره 

 رانیگذرا به صدها سال ارتباط ا ینگاه نشده است. لیدر فرانسه تعط یشناس رانیمطالعات ا یدوران چیدر ه

 مراودات یتمام فراز و فرودها درامر باشد که چرا همواره  نیبر ا یحیتوض تواندیم ییو فرانسه به تنها

 ماند. یبه قوت خود باق یتعاملات فرهنگ س،یپار -تهران یاسیس

 3تبادلات سیاسی دو کشور 

ژاک  استیرابطه تا دوران ر نیاست. ا رابطه دوستانه با فرانسه داشته کی یاز قرون وسط یطور کلبه رانیا

 ومیاوران یسازیغن پروندهرابطه به علت ارجاع دادن  نیا ریاخ یهادر سال یهمچنان دوستانه بود ول راکیش

 .است گذشته نبوده یفرانسه به خوب تیسازمان ملل متحد و حما تیامن یشورا به

                                                           
1- https://foreignmedia.farhang.gov.ir/fa/pressoffices 
2 -https://www.irna.ir/news/83283470 
3 -https://fa.wikipedia.org/wi  

https://www.irna.ir/news/83283470
https://www.irna.ir/news/83283470
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وزارت امور خارجه فرانسه همراه با  ران،یا ازدهمیدولت  سیبه عنوان رئ یانتخاب حسن روحان با

جهت بهبود  یدواریابراز ام ،یروزیپ نیا کیضمن تبر ،ییاروپا یامور خارجه اغلب کشورها یهاخانهوزارت

 را مطرح کردند.  رانیروابط با ا

برگزار  ورکیویدر ن 0291سازمان ملل متحد که در مهر  ینشست مجمع عموم نیشصت و هشتم هیحاش در

 رتبهیلمقامات عا دارید نینخست نی. اداشتند گریکدیبا  ییرودررو داریو فرانسوا اولاند، د یشد، حسن روحان

 بود. خیتار نیتا ا 1115دو کشور از سال 

ه متشکل ک رانیا یبعد از انقلاب اسلام یخارج یاقتصاد ئتیه نیژنو، بزرگتر یاروز بعد از توافق هسته 18

 ،یانرژ ،یصنعت نفت، خودروساز یهانهیفرانسه در زم یبخش خصوص یو فعالان اقتصاد انیاز کارفرما

نفر بود که هرکدام  041متشکل از  ئتیه نیشد. ا رانای وارد 0291 بهمن 04 روز در بود، …و  یپزشک

را  هدف خود ئتیه نیبودند. ا یو تجار یمختلف صنعت یهانهیدر زم یفرانسو یهااز شرکت یکی ندهینما

 دانست.  یو صنعت یمختلف تجار یهانهیدر زم رانیبا ا یگسترش همکار یهامذاکره در مورد راه

 هیبلندپا ئتیه کیوارد تهران شد. سفر او در راس  0294مرداد  7خارجه فرانسه در روز  ریوز وسیفاب لوران

سن روزه با ح کیسفر  نیدر ا وسیصورت گرفت. فاب فیاو محمد جواد ظر یرانیا یبه دعوت همتا یاسیس

صنعت معدن و  ریزاده وزامور خارجه، محمدرضا نعمت ریوز فیمحمدجواد ظر جمهور،سیرئ یروحان

 و گفتگو کرد. دارید ستیز طیسازمان مح سیارت و معصومه ابتکار رئتج

دعوت به  0294کشور در آبان ماه  نیسفر به ا یبرا یفرانسه از حسن روحان جمهورسیاولاند رئ فرانسوا

و مورد استقبال فرانسوا اولاند،  دیگرد سی، عازم پار0294بهمن  7در  رانیا جمهورسیرئ. عمل آورد

 یماسازیو شرکت هواپ تالشرکت نفت و گاز فرانسه، تو یبا رؤسا نیو همچن فرانسه قرار گرفت جمهورسیرئ

مذکور در جهت تبادل نفت و گاز و  یهاو شرکت رانیا نیب یینموده و قراردادها دارید رباس،یا ،ییاروپا

 .دیمنعقد گرد مایهواپ دیخر

   جمعیت ایرانیان مقیم فرانسه 

تعداد  0299امور خارجه تعداد ایرانیان مقیم کشور فرانسه بر اساس آمار سال بر اساس گزارش وزارت 

 0نفر می باشد. 91،111

            کشور اول با بیشترین جمعیت ایرانی 11فرانسه جزو دهمین کشور از بین  ،بر اساس آمار سازمان ملل1

 می باشد.

                                                           
 اداره امور ارتباطات و اطلاعات ایرانیان- 1
 1911-سالنامه مهاجرتی ایران- 2
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  1دانشجویان ایرانی در فرانسهتعداد 

جمعیت دانشجویان ایرانی در کشور فرانسه در طول دو دهه گذشته تغییر چشمگیری نداشته است و بطور 

میلادی  1105تا  1111هر چند که در بازه سالهای  .نفر بوده است 511هزار و  0تقریبی و میانگین در تراز 

نفر  911هزار و  0م یعنی رین رقلاتبه با لادیمی 1100ین جمعیت رو به افزایش بوده بطوریکه در سال ا

نفر  511هزار و  0به تراز  مجدد 1105 ولی در ادامه روند نزولی را طی کرده و از سال  بودنزدیک شده 

 .بازگشت

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 1911-سالنامه مهاجرتی ایران - 1
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 بین المللی عضویت دو کشور در سازمان های 

 (ICAO) ایکائو -(IAEA) آژانس بین المللی انرژی اتمی -سازمان خواربار و کشاورزی ملل متحد (FAO)فائو

 -(IMF) صندوق بین المللی پول -(ILO) سازمان بین المللی کار -سازمان بین المللی هوانوردی کشوری

اتحادیه جهانی -(UNESCO) یونسکو-(UN) سازمان ملل متحد -(IMO) سازمان بین المللی دریانوردی

 (WIPO) فکری سازمان جهانی مالکیت-(WHO) سازمان بهداشت جهانی -(UPU) پست

 

 1فرانسه یدولت یسازمانها نکیل 

 http://www.france.frفرانسه:   

 http://www.elysee.frفرانسه:    یجمهور سیرئ

 http://www.assemblee-nationale.fr:   یملّ مجلس

 http://www.senat.fr:   سِنا

                                                           
1-  http://www.cfici.org 

http://www.senat.fr/
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 http://www.gouvernement.frفرانسه:    دولت

 http://www.diplomatie.gouv.frامور خارجه و اروپا:    وزارت

 http://www.economie.gouv.fr:   یو مال یامور اقتصاد وزارت

 http://intl.mim.gov.ir:   تالیجیو اقتصاد د روین ع،یصنا وزارت

:   رهیکوچک و متوسط و غ یهابنگاه ،یدست عیصنا ،یبازرگان وزارت

http://www.pme.gouv.fr 

-http://www.enseignementsupو پژوهش:    یآموزش عال وزارت

recherche.gouv.fr 

 http://www.douane.gouv.frفرانسه:    گمرک

 http://www.cci.fr:    عیو صنا یبازرگان اتاق

 http://www.ccifrance-international.orgفرانسه:    المللنیب عیو صنا یبازرگان اتاق

 http://www.invest-in-france.orgدر فرانسه:    یگذارهیسرما

 http://www.oseo.fr:   اُسئو

 http://www.salons-online.comحرفه و کسب و کار :    شگاهینما

 

 مستقیم بین دو کشورها و مسیرهای پروازی  تعداد ایرلاین 

        حال حاضر هواپیمایی لوفت هانزا، هواپیمایی قطر ایرویز، هواپیمایی امارات، هواپیمایی ایران ایر و  در

ط پروازهای مستقیم تهران پاریس توس هواپیمایی ایرفلوت در مسیر تهران پاریس مشغول فعالیت هستند.

 0 .شودهواپیمایی ایران ایر انجام می

  خانه های دو کشورسفارت 

( می باشد. بهرام  4Avenue d’Iéna 75016 Paris)سفارت ایران در فرانسه در شهر پاریس به آدرس 

 قاسمی سفیر ایران در فرانسه می باشد.

                                                           
1-  https://www.flytoday.ir 

http://www.salons-online.com/
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آقای فیلیپ واقع می باشد.  11-14فرانسه در ایران در شهر تهران، خیابان نوفل لوشاتو پلاک  سفارت همچنین

 سفیر فرانسه در ایران است. تیه بو

 1ن دو کشورمابیفی  تبادلات اقتصادی 

 رانیفرانسه با ا یمبادلات بازرگان

 به فرانسه رانیا یعمده صادرات اقلام 

 ختهیر مصنوعات – شکرنی و ملاس – لنیات پلی – پسته مغز –و روغن کاکائو  چربی – کره – زعفران

 پوش کف –دانه خشک  بی انگور –سرمها  آنتی – گومی – آهن –از چدن  یگر

 فرانسهاز  رانیا یعمده واردات اقلام

 – یشیآرا و ییبایز های فراورده – یلیبجز ر هنقلی لیوسا – دارو – یسوار لیاتومب دیمنفصله تول قطعات

 ربذ و دانه – برنج – یپزشک زاتتجهی – یآل ییایمشی محصولات – یدیخورش های پنل

 

 ۷۸۳۱ماهه ابتدای سال  ۷۷لغایت  ۷۸۳۱تجارت خارجی ج.ا.ایران و فرانسه از سال 

 ارزش : میلیون دلار

 

ماهه  ۷۷ ۷۸۳1 ۷۸۳1 ۷۸۳1 ۷۸۳۸ ۷۸۳1 ۷۸۳۷ ۷۸۳1 ۷۸۳۳ ۷۸۳۳ ۷۸۳۱ سال

۷۸۳۱ 

 11 11 ۸1 ۷۳ ۸۷ 1۳ ۸۱ 1۷ 1۳ 1۸ 11 صادرات

 ۳11 ۷۱1۸ ۳۸1 ۱۸1 111 ۱۸۷ ۳۸1 ۷۳11 ۷۳1۱ ۷111 ۷۳۱1 واردات

 حجم 

تجارت 

 خارجی

11۸1 ۷۱1۱ 1111 ۷۳1۷ ۳1۱ ۱11 1۳1 ۱11 ۳۱1 ۷۱11 ۳۳1 

تراز 

 تجاری

۷۳11- ۷11۷- ۷۳1۳- ۷۱۸۳- ۳۸1- ۱11- 1۸۸- ۱۷1- ۳11- ۷1۳۷- ۳11- 

 

 منبع: گمرک ج.ا.ایران-

                                                           
1 - https://ixport.ir/trade-with-france 

javascript:;
javascript:;
javascript:;
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 ارزش : میلیون دلار 11۷۱لغایت  111۳تجارت خارجی ج.ا.ایران با فرانسه از سال 

 

 11۷۱ 11۷1 11۷1 11۷1 11۷۸ 11۷1 11۷۷ 11۷1 111۳ 111۳ سال

 111۱ ۷1۸1 ۱۸ ۳۷ ۱1 11۳ 11۱۸ ۷۷۱۳ ۷11۷ ۸11۱ صادرات

 ۷1۳1 ۱11 11۸ 111 111 ۷1۸۸ 1۸11 1۸1۸ 11۷۸ 11۱1 واردات

حجم تجارت 

 خارجی

1۷۳۷ ۸1۸1 ۸111 1۱۳1 ۷11۷ ۱۸۷ 1۳۸ 1۳1 1۸۸۷ 11۳۳ 

 ۳۷1 ۱۸۸ -111 -11۷ -1۱۳ -۳11 ۷1۷ -۷۷۳1 -1۳1 ۳۸۸ تجاریتراز 

 

 :ITC  منبع

 

 1وضعیت صنعت گردشگری کشور مبداء 
 تعداد گردشگر ورودی 

 گردشگری ورودی

به تفکیک سال کشور فرانسهگردشگران ورودی به  تعدادآمار  

Source: World Tourism Organization (UNWTO) 
2222 2212 2212 2212 2212 

41224 22212 22322 22262 22222 

 1:  در سال کشور اول جهان 62رتبه در 

 

 

 

 

 

                                                           
1 -unwto.org 
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 درآمد حاصل از گردشگری 

 

 آمریکا( دلارمیلیون ) به تفکیک سالکشور فرانسه درآمد حاصل از گردشگری ورودی به 

Source: World Tourism Organization (UNWTO) 

1111 1109 1108 1107 1101 

32242 23424 26322 62232 66332 

 2کشور اول جهان:  62رتبه در 

 
 
 

   ساله 6تعداد گردشگران خروجی در بازه حداقل 

 

 (111)به تفکیک سال فرانسه کشورگردشگران خروجی از  آمار تعداد

Source: World Tourism Organization (UNWTO) 

2222 2212 2212 2212 2212 

11232 32422 32622 22266 22423 

 

  ساله 6میزان هزینه کرد گردشگران خروجی در بازه 

 
 آمریکا( دلارمیلیون ) به تفکیک سالفرانسه  کشورکرد گردشگران خروجی از میزان هزینه

 Source: World Tourism Organization (UNWTO) 

2222 2212 2212 2212 2212 

22262 62622 42424 44122 42432 

 4کشور اول جهان:   51رتبه در 
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  :مطالعات، آموزش و برنامه ریزی دفتر آماری  )طبق گزارشآخرین وضعیت مبادلات گردشگری

 (1422-گردشگری

 

 تبادلات
0299 0298 0297 0291 0295 

 تعداد تعداد تعداد تعداد تعداد

ورود گردشگر از 

 فرانسه به ایران
518 01414 11911 42101 44191 

خروج گردشگر 

 از ایران به فرانسه
8559 10191 51118 57872 55941 

 

 بادلات گردشگری بین دو کشور بر اساس آمار تUNWTO 

 

 2216 2212 2212 2212 2212 سال

ورود گردشگر از  

 فرانسه به ایران

---- 22322 46622 34222 12231 

 

 ثبت نشده است. unwtoایران به فرانسه در سایت آمار گردشگران ورودی از -

 

 1کشور یداخل ناخالص دیتول از یگردشگر سهم 

از  %8.5، 1109بر اساس گزارش شورای جهانی سفر و گردشگری سهم سفر و گردشگری فرانسه در سال 

تقلیل پیدا کرد و حاکی از رشد منفی  1111در سال  %4.7بوده است که این مقدار به کل تولید ناخالص ملی 

 درصدی دارد. 48.8%-

 

 

 

                                                           
1- wttc.org 
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  1اشتغالزاییسهم گردشگری از میزان  

 

حدود  1109( سهم سفر و گردشگری در سال wttcبر اساس گزارش شورای جهانی سفر و گردشگری)

 شغل های مرتبط  درسیده است. بر این اساس تعدا %899به  1111کل اشتغال بوده که این رقم در سال  995%

کاهش پیدا کرده است که  1111نفر در سال  194999011به  1109نفر در سال  191909111با گردشگری از  

 در صد را نشان می دهد.-%791تراز رشد منفی 

 

 

 

 2تور اپراتورهای مطرح کشور 

 

 

MUMMU CYCLING 

 TREK TRAVEL 

 

                                                           
1 -wttc.org 
2- https://www.letour.fr/en/official-tour-operators  
https://www.tourradar.com/g/france-tour-operators 

https://www.letour.fr/en/official-tour-operators
https://www.letour.fr/en/official-tour-operators
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DISCOVER FRANCE 

Intrepid Travel 

 

 Europamundo 

 G Adventures 

 

 رسانه ها و وب سایت های رسمی کشور 

 اشاره کرد. « Voyage en France Tv »از جمله رسانه های گردشگری فرانسه می توان به  

TourMaG    ضروری برای اخبار گردشگری فرانسوی زبان و بین المللی است. نیز از رسانه های 

 

   کشور فرست گردشگر یاصل یها گروه ای مناطق 

 این تفریح تفکیک ناپذیر از زندگی هستند، مردم کشورهایی که بیشتر سفر می کنند و علاقمند بهجمله از

فرانسه می باشند. آن ها سفرهای داخلی را به سفرهای خارجی ترجیح می دهند که احتمالا به دلیل تنوع 

زیستگاهی و جاذبه ای )از پیست اسکی گرفته تا زمین های پست و سرسبز( می باشد. مردم فرانسه به طور 

 .0سفر خارجی انجام می دهند 194اخلی و سفر د 290میانگین سالیانه 

                                                           
1-  traveller.com 

http://www.traveller.com.au/the-worlds-biggest-travellers--which-nationality-takes-the-most-trips-11979j


 1401 تحقیقات بازار گردشگری فرانسه                          دفتر بازار یابی و گردشگری خارجی

29 

 

ی که از فرانسه وارد ایران می شود از شهر پاریس باشد ولی آمار دقیقی در انبنظر می آید بیشترین گردشگر

 این مورد وجود ندارد.

 

 1مقصد های مطلوب گردشگران فرانسوی در سفرهای خارجی 

پنج مقصد مطلوب گردشگران فرانسوی در سال  wttcبر اساس گزارش شورای جهانی سفر و گردشگری

 به ترتیب کشورهای اسپانیا، ایتالیا،انگلیس، مراکش و آلمان بوده است. 1109

 عبارت بود از : اسپانیا، ایتالیا، انگلیس،آلمان و بلژیک 1111بر اساس همین گزارش پنج مقصد برتر در سال 

 

 
 

 

 

 

                                                           
1 -wttc.org 

 1109در سال گردشگران کشورفرانسهرده بندی برترین کشورها به لحاظ جذب 

Source: World Tourism Organization (UNWTO) 

 (ایتالیا1 (اسپانیا2 (انگلیس3 (آلمان4 (آمریکا6

098429781 099129411 295719219 0090479297 0197229191 
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 1کشور ریمشاه 

 

 م،یکن یقسمت معرف نیکشور فرانسه را در ا ریو مشاه استمدارانیتمام هنرمندان، دانشمندان، س میبخواه اگر

د پسنده افرا نیا نیاز نام آورتر یبه ذکر برخ م،یحق مطلب را ادا کن نکهی. اما به منظور اکشدیسخن به درازا م

 برگسون است. یبه نام هنر یفرد ،یقیموس نهیاز هنرمندان مشهور فرانسه در زم یکی. میکنیم

عروف م سندهینو زیبِل ن یمعروف و صاحب سبک فرانسه است. هانر سندگانیاز نو یکیدو بالزاک،  اونوره

 فرانسه برخاسته است. نیاست که از سرزم یگرید

ام دارد. کرده است، ناپلئون بنا پارت ن فایفرانسه ا خیدر تار یکه نقش مهم یگرید رگذاریمهم و تأث اریبس فرد

. از دانشمندان بزرگ کردیکشور حکومت م نیبر ا 0805تا  0814 یهاامپراتور فرانسه بود و در سال نیاو اول

اشاره  هیپوانکاره، رنه دکارت، آنتوان لاواز یرپاستور، بلز پاسکال، هان ییبه لو توانیم یو مشهور فرانسو

دره آن و،یژول کیبه ژان ژاک روسو، رومن رولان، ژول ورن، ژان فردر توانیم زیفرانسه ن دیگر مشاهیرکرد. از 

 .نمود اشاره …هوگو و کتوریو د،یژ

 

 نقشه راه گردشگریtourism action plan   2یا هرگونه اسناد مرتبط 

در فرانسه یک اتاق فکر با گرد هم آوردن بزرگترین شرکت های صنعت گردشگری در جهت توسعه یک 

 استراتژی جدید گام بر می دارد.

به تازگی سندی را ارائه کرده است که پیشنهادات خود را برای استقرار یک استراتژی  فرانسه توریسم آلیانس

ایجاد شد و  1104که در سال  Alliance France Tourismeگردشگری جدید گرد هم آورده است. 

، Accorریاست آن از ژانویه گذشته توسط دومینیک مارسل آغاز شد، برخی از بزرگترین شرکت های صنعت )

Compagnie des Alpes ،Voyageurs du Monde ،Belambra Clubs ،OUI.sncf ،

Selectour ،Pierre & Vacances  /Center Parcs ،ADP Group)  آورده است و غیره را گرد هم. 

ز در ، امرودر اختیار دارد میلیون شغل را  1درصد از تولید ناخالص داخلی و بیش از  8بخش گردشگری که 

 « حال تلاش برای بهبود است.

                                                           
1-  https://go2tr.co/france 
2- https://www.lechotouristique.com 
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استراتژی جدیدی باید به فرانسه اجازه دهد تا جایگاه خود را به عنوان پربازدیدترین مقصد جهان حفظ و 

 مورد استقبال قرار گرفت(. 1109میلیون گردشگر بین المللی در سال  91تثبیت کند )

تعریف کرده است که باید امکان تبدیل فرانسه به  پیشنهاد را حول چهار محور مختلف 01بنابراین اتاق فکر 

 رقابت بین المللی را فراهم کند. در عرصهیک قدرت واقعی توریستی 

 مسلح به استراتژی فرانسوی.گردشگری به اولویت ملی و  ارتقاء .1محور 

 سال آینده 01اتخاذ یک استراتژی ملی برای ساختار بخش برای -

خش های بچشم انداز استراتژیک و سازماندهی گفتگو بین  پیشبردبرای  مدیریت راسخاستقرار  

 .گردشگری بخش دولتی و

 بهبود نظارت آماری این بخش-

ان به عنو داده ها طریق حفاظت از داده های گردشگران)ایجاد و ارتقای حاکمیت دیجیتال فرانسه از  

 .(یک موضوع استراتژیک در نظر گرفته شود

 برای خلق گردشگری آینده انعطاف و تغییر. 2محور 

 فعلیتغییر ساختار -

              توسعه و مدرن سازی مکان های ورزشی زمستانی و سواحلی و استفاده چند منظوره از  آلیانس

 را در نظر دارد.مکان ها و نیز  یکپارچه سازی خدمات بمنظور متعادل سازی گردشگران فصلی 

 با حمایت دولتی سرمایه گذاری-

برای مطالعه همه راه  بصورت کارآمد Bercyبا  تبادل نظری"به این نکته اشاره می کند که  آلیانس

 "حل های ممکن برای راه اندازی مجدد سرمایه گذاری انجام شود.

 ساختاربندی پیشنهاد خدمات-

، شناسایی روندهای نوظهور برای یک ایجاد مسیرهایی با مضامین قوی ، رقابتی کردن گردشگریبا  

 پیشنهاد متنوع و متناسب با انتظارات مشتری و غیره.

 ریابی در فرانسه و خارج از کشورسازماندهی استراتژی بازا-

بین عرضه و تقاضا، باید یک استراتژی بازاریابی ایجاد شود: شناسایی  تعادل تر شدن بهبرای نزدیک

د ورد عملکرد فرانسه و مقاصبندی گردشگران، با انجام مطالعات عینی در مواضح تقاضا با تقسیم

 …آن

 در دسترس قرار دادن مقاصد و فراهم نمودن زمینه حمل و نقل در داخل منطقه-            
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 حمایت از تحول به سمت گردشگری مسئولانه تر و پایدار برای شرکت های متعهد-

  تحول دیجیتالی-

 

 

 تجذابیایجاد  گردشگری به عنوان یک چالش ملی برای رقابت و  یتحول دیجیتالاستفاده از 

 

 حرفه ای شدن برای بهبود کیفیت خدمات . 3محور 

-بحران واقعی اجتماعی"یافتن راه حل برای حل مشکل منابع انسانی، به منظور جلوگیری از یک -

 ."اقتصادی

 آموزش و یادگیری با ایجاد اکوسیستمپیش بینی و آمادگی برای آینده جوانان با سرمایه گذاری در -

 جدید آموزش حرفه ای.

 بخشی فراشغلی وبین   آموزش مداوم-

 مقاصد.متناسب با اشتغال پذیری متناسب با نیاز شرکت ها و یتوسعه منطق-

د با ایجا کارکنان ، ایجاد وفاداری حقوق بگیران و تحریک میل به انجام کار درجذب نیروی کار -

  بخش گردشگری شغلیهای جذابیت 

، با توسعه شیوه های "مشارکت در مقابل گردشگریجهت فرانسوی ها آماده سازی اذهان  -

 …مربیگری، تدریس خصوصی، باشگاه علاقه مندان، برنامه های سفیر

 ساده کردن استانداردها و رویه های اداری -4محور 

 

  و   محوریت گسترش روابطبررسی موضوع خواهر خواندگی شهرهای گردشگری دو کشور با

 مناسبات گردشگری

 عبارتند از: یریگیپ وستهیپ شیدر صورت حفظ پو یو آثار مثبت خواهرخواندگ دیفوا نیمهمتر

 آداب و رسوم متقابل ر،یمشاه یبا فرهنگ، معرف یی: آشناالف

 زیروابط دوستانه و مودت آم یبرا داریپا وندیو پ یهمبستگ ،یهمکار یبرا ی: بسترسازب

 یگردشگر جیو ترو یمحل تیریتوسعه و مد ندیدر فرا اتیتبادل اطلاعات و تجرب :ج

 یعیطب یایسخت و زمان بروز بلا طیدر شرا ژهیابعاد بشر دوستانه بو تیشدن و تقو یالملل نیروح ب دنی: دمد

 یروابط انسان قیو تعم ی: مشارکت متقابل در جشنواره ها ، کنفرانس ها و مراسمات محله

  اریو توسعه تمام ع یمحل تیریمد ندیخاص در فرا یمشارکت سمن ها و گروه ها تی: تقوو
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  قیو تحق یمتقابل و اتصال به مراکز پژوهش یاز دانش و فناور یری: بهره گت

 

 یخارج گذارانهیسرما یهاتیاز ظرف یریگو بهره یداخل گذارانهیسرما یمناسب برا یهافرصت جادی: اح

   یدیو خطوط تول دیجد یبه بازارها یابیط: دست

 یهایناهنجار ،یطیمحستیز یهایبه مشکلات مربوط به آلودگ یدگیدر رس اتیاز تجرب یری: بهره گی

 ینشاط اجتماع جادیا ژهیکودکان و بو ریموو مرگ یماریب ه،یسوء تغذ ت،یجمع ،یکاریب ،یاجتماع

 0قابل توجه یبا مهارت و دانش فن یشغل یاز فرصت ها یری: بهره گک

 پیمان خواهر خواندگی وجود دارد. نیشابور و تولوز و  تهران و پاریسدر حال حاضر بین شهرهای 

 

   امکان سنجی  جهت برگزاری هفته های فرهنگی دو کشور 

هفته فرهنگی ایران با مشارکت  کشورمان به فرانسه وقت جمهورهمزمان با سفر رئیس 0294در بهمن ماه  

سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری، سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی، شهرداری پاریس، 

 .1یدگردسازمان امور سینمایی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی و نیز اتاق بازرگانی ایران، در پاریس برگزار 

با حضور وابسته فرهنگی سفارت فرانسه در مجتمع فرهنگی  97ل نیز اسفند سا هفته فرهنگی فرانسه در تبریز

 ح گردید.بهمن تبریز افتتا 19هنری 

 

  ملموس فرهنگی میراث شناسایی Tangible ,ناملموس و Intangible  در موجود شده و ثبت 

 مورد ورکش گردشگری بازار  تحقیقات حوزه در گیری بهره هدف با  یونسکو جهانی میراث فهرست

 3نظر

، کنوانسیون 0975ژوئن  27 کشور فرانسه به عنوان یکی از کشورهای پیشرو در صنعت گردشگری، درتاریخ 

با نگرش حرفه ای خود در عین حفاظت و  "مربوط به حفاظت از آثار فرهنگی و طبیعی را پذیرفت و رسما

اشی ه را از آن ها در سود نجهانی کردن آثار خود، به عنوان نخستین کشور گردشگر پذیر دنیا، بیشترین بهر

 .از صنعت گردشگری خود می برد

 

                                                           
1- http://irdiplomacy.ir  
2-https://donya-e-eqtesad.com-  
3-  http://parisiens247.blogfa.com 
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 فهرست آثار ثبت شده

 سال ثبت قدمت منطقه نام اثر ردیف

 یوزل یسایکل 1

Vezelay church 

 0979 میلادی 01سده  منطقه بورگاندی

 کلیسای چارتر 2

Chartres church 

 0979 میلادی 01سده  منطقه مرکزی

 شلیسن م رهیجز 3

Mont saint Michel 

 0979 میلادی 8سده  نورماندی

 یکاخ ورسا 4

Palace of Versailles 

 0979 میلادی 07سده  ایل دو فرانس

 آثارماقبل تاریخ وزر 6

Prehistoric Vezere Valley 

 0979 پارینه سنگی اکتین

 یصومعه فونتون 2

Abbey of Fontenay 

 0980 میلادی 01سده  بورگاندی

 یآرل و رومآثار  2

Arles-Romansque 

 0980 سده اول قبل از میلاد یلیآلپ،ساحل ن

 نیآم یسایکل 2

Amiens Cathedral 

 0980 میلادی 02سده  پیکاردی

 کاخ  فونتن بلو 2

Palace Fontainebleau 

 0980 میلادی 07سده  ایل دو فرانس

 تئاتر ارانژ یآمف 12

Roman theatre Orange 

 0980 اول میلادی سده آلپ ساحل نیلی
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 یسلطنت یمعادن نمک 11

Royal Saltworks 

 0981 میلادی 08سده  فرانش کنته

 سن سون یسایکل 12

Church of saint savin 

 0982 میلادی 9سده  پواتوشارانت

 سلاسیاستان دانیم 13

Place Stanislas 

 0982 میلادی 08سده  لورن

 خلیج پورتو 14

Gulf of Porto 

 

 0982 ---- کورسیا

 قنات رومی 16

Pont du Gard 

 0985 قبل از میلاد سده اول  لانگ دوک

 جزیره بزرگ 12

Grande Ile 

 0988 --- آلساس

 کلیسای نوتردام 12

Cathedral of notre-Dame 

 0990 میلادی 01تا  02 شامپانی آدرن

 رود سن یکناره ها 12

Banks of the Seine 

 0990 ---- ایل دو فرانس

 بورژ یسایکل 12

Bourges Cathedral 

 0991 میلادی 02سده  مرکز

 کاخ پاپال 22

Papal palace 

 0995 میلادی 01تا  01سده  آلپ-ساحل نیلی

 یدیکانال م 21

Canal di Midi 

 0991 میلادی 07سده  لانگ دوک

 کارکاسون یخیشهر تار 22

Carcasonne 

 0997 --- لانگ دوک

 رنهیمون پردو،پ 23

Mont Perdu,Pyrenees 

 0997 ---- پیرنه
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 گویجاده سانت 24

Routes of Santiago 

--- ---- 0998 

26 

 

 ونیل یخیبافت تار

Historic site of Lyon 

 0998 --- آلپ-رون

 برج ناقوس 22

Belfries of Fra & Bel 

 0999 میلادی 02سده  یکاردیپ

 مقدس ونیلیام سایناقوس کل 22

Saint -Emilion 

 0999 ----- اکتین

 دره لوار 22

The Loire Valley 

 1111 ----- لوار

 ییقرون وسطا یشگاههایشهر نما 22

Provins 

 1110 ----- ایل دو فرانس

 شده اور یشهر بازساز 32

Le Havre 

 1115 سده بیست میلادی نرماندی علیا

 بندر بوردو 31

Bordeaux 

 1117 یلادیسده هجدهم م اکتین

 وبان یدژها 32

Fortifications of Vauban 

 1118 یلادیسده هفدهم م ----

 دیجد یایکالدون یتالاب ها 33

Lagoons of new Caledonia 

 1118 ---- دیجد یایکالدون

 یالب یشهر اسقف 34

Episcopal city of Albi 

 1101 --- پیرنه

 ونیبکر رئون عتیطب 36

Reunion 

 1101 ---- ونیرئون

 کشت و کار یمنظر فرهنگ 32

Causses & cevennes 

 1100 ---- لانگ دوک

 1100 ق.م 511تا  5111 آلپ یآلپ خیماقبل تار یکومه ها 32
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Prehistoric pile nearby 
Alps 

 معادن استخراج زغال سنگ 32

Calais Mining Basin 

 1101 یلادیم 11تا  08سده  نورپا دو کله

 شووه خیغار ماقبل تار 32

Grotte Chauvet Pont-D'Arc 

 1104 ق.م 189111تا  219111 آردش

 شراب دیتول یکارگاه ها 42

Champagne Hillsides & 
Cellars 

 1105 تا به حال 07از سده  ،آردنیشامپان

 

 و روی پوشش با پاریس هایخانه فلزی هایی چون سقفوزارت فرهنگ فرانسه از بین گزینههمچنین  1

، باگت فرانسوی را به عنوان نامزد خود برای ثبت در فهرست میراث (Biou d'Arbois) آربوآ جشنواره

برای معرفی نامزد ( 0411فروردین  00مارس ) 20فرانسه تا رد. ناملموس سازمان یونسکو انتخاب کفرهنگی 

میلادی اتخاذ و اعلام  1111خود فرصت داشت. تصمیم نهایی در این باره را سازمان یونسکو اواخر سال 

 د.خواهد کر

  

 گردشگری محصولات توسعه حوزه در کشور دو های تفاوت و اشتراکات 

متحده  الاتیفرانسه را پس از ا ،یلادیم 1104در گزارش سالانه خود در سال  یجهانگرد یالملل نیسازمان ب

 جهان قرار دارد. یمقصد گردشگر نیسوم گاهیدر جا ا،یو اسپان

اروپا  هیاقتصاد در اتحاد نیدلار در اقتصاد فرانسه که فعلا دوم اردیلیم 54 ،ییفرانسه به تنها یگردشگر صنعت

 یبه خاطر رقابت ها ،یلادیم 1101ورزش توانست در سال  یکرد. تنها گردشگر قیرود، تزر یبه شمار م

 د.کن هدلار وارد چرخه اقتصاد بحران زده فرانس اردیلیدو م EURO2016فوتبال 

و  فلیبوده و موزه لوور، برج ا سیتر گردشگران فرانسه شهر پار شیاساس مطالعات انجام شده، مقصد ب بر

 روند. یفرانسه به شمار م تختیگردشگران پا یسه مقصد اصل یکاخ ورسا

میلادی، درصدی از  1102البته باید گفت که فرانسه از قافله گردشگری روستایی غافل نیست. در سال   

 .این کشور حاصل خیز رفت روستایی میلیون گردشگری که به فرانسه عزیمت کرد، به مناطق 84جمعیت 

                                                           
1-  https://www.irna.ir/news 

http://www.thelocal.fr/20140812/six-reasons-why-france-is-top-tourist-destination
http://www.thelocal.fr/20140812/six-reasons-why-france-is-top-tourist-destination
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را به مسافرت های خارج از کشور ترجیح  شمار زیادی از فرانسوی ها، گشت و گذار در داخل کشورشان

 .می دهند و این مساله، توسعه گردشگری روستایی را سبب شده است

 

             رمان های فرانسوی که لوکیشن برخی از آن ها در مکان هایی بیرون از شهرهای رمانتیک فرانسه اتفاق

ی و دهکده ایی تاثیر گذار بوده است. هم می افتد، در جذب خواننده گان برای سفر به این مراکز روستای

 چنین، به تصویر کشیدن چشم اندازهای جذاب از مناطق روستایی در محصولات هنری مانند نقاشی و تابلو 

و در کل هنرهای زیبا توسط هنرمندان فرانسوی، نقش مضاعفی در ترغیب گردشگران به بازدید از مناطق 

 .روستایی فرانسه ایفا کرد

انجمن زیباترین دهکده های »های رویایی در واقع بعد اصلی در ماموریت سازمانی موسوم به خلق مکان 

، اطلاعات گسترده ای درباره ظرفیت های گردشگری روستایی در انجمن در این .به شمار می رود« فرانسه

در اختیار گردشگران بین المللی به زبان های مختلف قرار داده شده است. در این زیباترین مناطق فرانسه 

       پرتال، همه خدماتی که گردشگران بین المللی در بازدید از مناطق روستایی فرانسه در اقصی نقاط کشور 

 .می توانند در اختیار داشه باشند، به طور مصور و چندرسانه ای معرفی شده است

هزار دهکده در فرانسه قرار دارد که این انجمن جالب، با خلاقیت های گوناگون، می کوشد تا  21بیش از 

            درصدی از ده ها میلیون گردشگر سالانه را که به موزه لوور و برج ایفل و کاخ ورسای و والت دیسنی 

تاهای روستایی و اقتصاد روس می روند، به این مناطق گردشگری نیز بکشاند و با این راه، توسعه گردشگری

 .فرانسه را نیز سبب شود

روستای زیبایی که این انجمن به عنوان مقصد های گردشگری نمونه روستایی در فرانسه در اختیار  052

کی از ان به حضور در مناطق روستایی یگردشگر تهییج برای مستقیمی  گردشگران قرار داده، خود تبلیغ غیر

 .0و جهان به شمار می رودمقاصد گردشگری اروپا 

                 ایران نیز با داشتن اصیل ترین میراث های فرهنگی و تاریخی جهان، کویرها، جنگل های باطراوت 

سواحل شنی و.. مکانی منحصر بفرد برای کشف زیبایی های طبیعت  پیست های اسکی استان های شمالی،

 می باشد. 

کشوری که پتانسیل تبدیل به قطب گردشگری پس از کرونا را  7ایران در لیست در گزارش دنیای اقتصاد 

 .است گرفتهدارند، قرار 

هر کشور تمرکز خود را برای ارائه محصولی خاص و متفاوت با توجه به تغییر ذائقه گردشگران  امروزه 

متمرکز کرده است. کشور ما ایران نیز با مطالعه بر روی بازار های هدف و پتانسیل های فراوانی که داراست 

                                                           
1-  https://rooziato.com 

http://www.france-beautiful-villages.org/en
http://www.france-beautiful-villages.org/en
https://www.chamedanmag.com/news/248898/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%AF%D8%B1-%D9%84%DB%8C%D8%B3%D8%AA-%DB%B7-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1%DB%8C-%DA%A9%D9%87-%D9%BE%D8%AA%D8%A7%D9%86%D8%B3%DB%8C%D9%84-%D8%AA%D8%A8%D8%AF%DB%8C%D9%84-%D8%A8%D9%87-%D9%82%D8%B7%D8%A8-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D9%BE%D8%B3-%D8%A7%D8%B2-%DA%A9%D8%B1%D9%88%D9%86%D8%A7
https://www.chamedanmag.com/news/248898/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%AF%D8%B1-%D9%84%DB%8C%D8%B3%D8%AA-%DB%B7-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1%DB%8C-%DA%A9%D9%87-%D9%BE%D8%AA%D8%A7%D9%86%D8%B3%DB%8C%D9%84-%D8%AA%D8%A8%D8%AF%DB%8C%D9%84-%D8%A8%D9%87-%D9%82%D8%B7%D8%A8-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D9%BE%D8%B3-%D8%A7%D8%B2-%DA%A9%D8%B1%D9%88%D9%86%D8%A7
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محصولاتی همچون گردشگری روستایی و عشایری، گردشگری سلامت، طبیعت گردی و گردشگری مذهبی 

 خود قرار داده است. را در اولویت برنامه های

 

  1شناسایی شهرها و روستاهای جهانی  و ملی صنایع دستی کشور هدف 

 Saint-Paul de Vence 

 فرانسوی-است که شاگال نقاش معروف روسی  یکی از زیباترین روستاهای فرانسه دو ونس،  سن پائول

 روستا به خاک سپرده شده است. این سال در آنجا زندگی کرد و اکنون در قبرستان 09بمدت 

 Sallertaine 

ا  در هنمک واقع شده است. آسیاب بادی هایشود، در قلب باتلاقنیز نامیده می« جزیره صنعتگران»که  سالرتن 

که در فاصله ای کوتاه از  Sallertaineد. نبه طور مداوم با نیروی باد کار می کن 0511از سال  این روستا

 . آورده استصنعتگر را در مساحتی به وسعت چند کیلومتر مربع گرد هم  41دریا قرار دارد، بیش از 

 Saint-Cirq-Lapopie 

سیرک لپوپی یا شهر آندره بروتون در بخش لات، مشرف به رودخانه ای به همین نام واقع شده است. -سنت 

انتخاب شد. از قرون  "دهکده مورد علاقه فرانسوی ها"به عنوان  France2طی برنامه ای در  1101در سال 

 1ه است. امروزه تأسیس شد Saint-Cirq-Lapopieوسطی، یک شرکت قدرتمند از تراشکاران چوب در 

تراشکار، از جمله یکی متخصص در بشکه، این سنت را تداوم می بخشند. آندره برتون عاشق این روستا شد 

 ."من دیگر خودم را در جای دیگری نمی خواهم"و در مورد آن گفت: 

 Montreuil 

حرفه 58  صنعتگر در 051شهر  باشد. در این مونتروی ، بروکلین فرانسه ،شهری با بیشترین تعداد صنعتگر می       

 مشغول به کار هستند.

 Betschdorf    

بتچدورف یک کمون فرانسوی است که در آلزاس واقع شده است. این شهر به خاطر صنایع سفالگری در 

صنعتگر که هنوز وجود دارند از تکنیک اجدادی خود برای ساخت  02ظروف سنگی نمکی معروف است. 

مکی استفاده می کنند که باعث می شود قطعات ضد آب شده و امکان نگهداری ظروف سنگی با لاک الکل ن

 غذا را فراهم نمایند.

 Turquant 

                                                           
1- https://www.faber.place/blog/ou-visiter-des-ateliers-en-france 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%86_%D9%BE%D8%A7%D8%A6%D9%88%D9%84
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های گچی که در صخرهغار گونه های خاطر خانهقرار دارد، به Saumuroisکه در  Turquantروستای 

  یازده حفره ای .است فرانسهاند، معروف است. این دهکده یکی از مهم ترین شبکه های غار سفید حفر شده

 

بازگشایی شدند. هر کدام از آنها پذیرای صنعتگران  1119که در طی شش سال بازسازی شده بودند، در سال 

 و...هستند. مجسمه ساز، فلزکار، طراح جواهرات، دمنده شیشههمانند  منطقه 

 Saint-Veran 

قرار دارد. چندین  Queyras، در قلب پارک طبیعی Hautes-Alpesواقع در سنت وران یا دهکده اژدها، 

در فرانسه وجود دارد که به همین افسانه نامگذاری شده است: در گذشته این روستا فعالیت  سن ورانروستای 

صنایع دستی مهمی داشت: سبد فروشی، ابزارآلات، کابینت سازی، نجاری و کشاورزی، پرورش )بز، گاو(. 

هایی که در صخره حفر شده بودند، در این روستا موجود  تخته سنگی از گالری همچنین آثاری از  فعالیت

 ساز را در این روستا پیدا کرد.تراش و کابینتکار، سنگاست. هنوز هم می توان برش

 Mornac-sur-Seudre 

این منطقه واقع در پس سرزمین رویان، در میان زیباترین روستاهای فرانسه طبقه بندی می شود. خیابان های 

قرون وسطایی و بندر کوچک آن بسیار مورد بازدید قرار می گیرند صنعتگران زیادی در روستا ساکن شده و 

 از  جنبه توریستی دهکده بهره برداری می کنند. 

 Beuvron-en-Auge 

، در کالوادوس یکی از مناطقی در فرانسه است که  با معماری چوبی Pays d'Augeمنطقه در قلب این 

شناخته شده است. این منطقه چند سالی است که به احیای صنایع دستی با هدف ارتقای این میراث معماری 

ازان چیره سا شیشهسازان سنتی یها و سقفتراشسازان، سنگگران چوب، کابینتمشغول است. نجارها، منبت

 دست، ماندگاری میراث منقول و غیر منقول را در این منطقه تضمین می کنند.

 

 نمایشگاه های برگزار شده در حوزه محصولات گردشگری 

 شود: یکشور فرانسه که به شکل مداوم و سالانه برگزار م یگردشگر دادیو رو شگاهینما نیمهم تر

 تاپ رزا )ماه اکتبر (  یالملل نیب شگاهینما-

 )ماه مارس( سمیتور الیموند یگردشگر یجهان شگاهینما-
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 1شناسایی برنامه های موجود برای گردشگران ورودی بعنوان مبلغان و سفیران گردشگری 

متحده  الاتیفرانسه را پس از ا ،یلادیم 1104در گزارش سالانه خود در سال  یجهانگرد یالملل نیسازمان ب

 جهان قرار دارد. یمقصد گردشگر نیسوم گاهیدر جا ا،یو اسپان

اروپا  هیاقتصاد در اتحاد نیدلار در اقتصاد فرانسه که فعلا دوم اردیلیم 54 ،ییفرانسه به تنها یگردشگر صنعت

 یبه خاطر رقابت ها ،یلادیم 1101ورزش توانست در سال  یکرد. تنها گردشگر قیرود، تزر یبه شمار م

 کند. هدلار وارد چرخه اقتصاد بحران زده فرانس اردیلیدو م EURO2016وتبال ف

 8899میلیون نفر در سراسر جهان به کشور های دیگر سفر می کنند که  125هر سال حدود یک میلیارد و 

درصد از بودجه سالانه خود را از طریق  01میلیون نفر آن ها به فرانسه می روند. کشور فرانسه حدود 

 شگری تامین می کند. بیشتر گردشگرانی که به فرانسه سفر می کنند آسیایی هستند.گرد

فرانسه برای جذب توریست سعی کرده توجه خود را روی تاریخ و فرهنگ خود قرار دهد. همچنین فرانسه 

 طرفدار ورزش و بازی گلف است افرادی که به این بازی علاقه دارند به این کشور می روند.

فرانسه با اینکه در جذب گردشگر رتبه ی اول است اما کشور آمریکا در آمد بیشتری در زمینه گردشگری کشور 

کسب می کند. علت آن را بعضی افراد مدت زمان اقامت می دانند؛ زیرا گردشگران در فرانسه زمان کمتری 

 می مانند و شاید علت آن هزینه ی اقامت بالا در این کشور اروپایی است.

و  فلیبوده و موزه لوور، برج ا سیتر گردشگران فرانسه شهر پار شیساس مطالعات انجام شده، مقصد با بر

 روند. یفرانسه به شمار م تختیگردشگران پا یسه مقصد اصل یکاخ ورسا

از  یدرصد ،یلادیم 1102. در سال ستیغافل ن ییروستا یگفت که فرانسه از قافله گردشگر دیالبته با  

 رفت. زیکشور حاصل خ نیا ییکرد، به مناطق روستا متیکه به فرانسه عز یگردشگر ونیلیم 84 تیجمع

 یلادیم 1105داشپر، که در سال  نیکاتر دکترنوشته  «یالملل نیب ی: چشم اندازهاییروستا یگردشگر»کتاب 

 یعرفرو به رو شد م ریاخ یها لفرانسه را در سا یصنعت گردشگر، منتشر شده است جیکمبر هیتوسط نشر

  کند. یم

 حیخارج از کشور ترج یها، گشت و گذار در داخل کشورشان را به مسافرت ها یاز فرانسو یادیشمار ز

 را سبب شده است. ییروستا یمساله، توسعه گردشگر نیدهند و ا یم

                                                           
1- https://www.irna.ir 
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 نید که دولت ادار ییروستا یگردشگر یبرا یفوق العاده ا یها لیفرانسه پتانس به گفته نویسنده این کتاب 

. فرانسه وا داشته است یدر صنعت پر درآمد گردشگر ییروستا یو توسعه گردشگر بیکشور را به ترغ

 .ستین ینترنتیا غاتیتبل قیفرانسه، فقط از طر یگشت و گذار در دهکده ها

              فرانسه اتفاق  کیرمانت یاز شهرها رونیب ییاز آن ها در مکان ها یبرخ شنیکه لوک یفرانسو یها رمان

 ن،ینگذار بوده است. هم چ ریتاث ییو دهکده ا ییمراکز روستا نیسفر به ا یگان براافتد، در جذب خوانند یم

ر و تابلو و د یمانند نقاش یدر محصولات هنر ییجذاب از مناطق روستا یچشم اندازها دنیکش ریبه تصو

 ییوستااز مناطق ر دیگردشگران به بازد بیدر ترغ یقش مضاعفن ،یتوسط هنرمندان فرانسو بایز یکل هنرها

 کرد. فایفرانسه ا

 یدهکده ها نیباتریانجمن ز»موسوم به  یسازمان تیدر مامور یدر واقع بعد اصل ییایرو یمکان ها خلق

 رود. یبه شمار م« فرانسه

ه در مناطق فرانس نیباتریدر ز ییروستا یگردشگر یها تیدرباره ظرف یانجمن، اطلاعات گسترده ا نیا در

 که یپرتال، همه خدمات نیمختلف قرار داده شده است. در ا یبه زبان ها یالملل نیگردشگران ب اریاخت

ه تداش اریتوانند در اخت ینقاط کشور م یفرانسه در اقص ییاز مناطق روستا دیدر بازد یالملل نیگردشگران ب

 شده است. یمعرف یباشند، به طور مصور و چندرسانه ا

کوشد تا  یگوناگون، م یها تیانجمن جالب، با خلاق نیهزار دهکده در فرانسه قرار دارد که ا 21از  شیب

                یسنیو والت د یو کاخ ورسا فلیگردشگر سالانه را که به موزه لوور و برج ا ونیلیاز ده ها م یدرصد

 یوستاهاو اقتصاد ر ییستارو یراه، توسعه گردشگر نیابکشاند و با  زین یمناطق گردشگر نیروند، به ا یم

 سبب شود. زیفرانسه را ن

 اریدر فرانسه در اخت یینمونه روستا یگردشگر یانجمن به عنوان مقصد ها نیکه ا ییبایز یروستا 052

از  یکی ییگردشگران به حضور در مناطق روستا جییته یبرا یمیمستق ریغ غیگردشگران قرار داده، خود تبل

 . رود یاروپا و جهان به شمار م یمقاصد گردشگر

  1ساختار گردشگری در فرانسه 

                                                           
1-  https://sedayiran.com 
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 مشیخط یاجرا و تدوین فرانسه، در:  ها کشور گردشگری مشی خط کتاب در شالبافان اصغر علی نوشته طبق

 ملی مشیخط اجرای در ذیل نهادهای مرکزی، دولت در. است مرکزی دولت عهده به ملی گردشگری

 .کنندمی فعالیت گردشگری امور در وزیر نظر زیر آنها همگی و دارند مشارکت گردشگری

 

 اقتصادی، امور وزارت» در «رقابت و صنعت خدمات، کلی اداره» زیرمجموعه اداره این :گردشگری اداره

 دهش تصریح قانون اهداف تحقق برای خصوصی و دولتی بخش وظایف آن در که است «اشتغال و صنعت

 .است

 ایهکمک ارائه و گردشگری در ترفیعی هایفعالیت مسوول بخش، این :فرانسه گردشگری توسعه اداره

 .است گردشگری توسعه و ریزیبرنامه هایزمینه در دولتی و خصوصی فعالان به مشورتی

 گردشگری اب مرتبط اجتماعی هایمشیخط اجرای و سفر بن توزیع که است دولتی شرکتی: سفر بن ملی اداره

 :آیددرمی اجرا به ذیل شرح به نیز دولت مختلف سطوح در گردشگری غیرمتمرکز مشیخط. دارد عهده بر را

 تدوین ایمنطقه برنامه یک چارچوب در را مدتمیان گردشگری توسعه اهداف(: ایمنطقه شوراهای) مناطق

 .کنندمی

 .پردازندمی ریزیبرنامه به ایمنطقه برنامه در شده تعریف هایسیاست براساس: هابخش

 به و ندکنمی تاسیس گردشگری دفترهای آنها به رسانیاطلاع و گردشگران از استقبال برای: شهر شوراهای

 .پردازندمی خود شهر گردشگری ترفیع

 

 ویروس های دولت فرانسه برای کمک به صنعت گردشگری در مواجهه با بحرانرویکرد و برنامه 

 کرونا

 براساس.باشدمی کشور این اقتصاد برای درآمدزا و مهم های بخش از یکی فرانسه در گردشگری صنعت

 91 از بیش ،( INSEE)  فرانسه اقتصادی مطالعات و آمار رسمی موسسه سوی از منتشره آمارهای آخرین

 فرانسه در گردشگری صنعت. است کرده بازدید فرانسه کشور از 1109 درسال خارجی گردشگر نفر میلیون

 دو درآمد، یورو میلیارد 11 به نزدیک با و داده اختصاص خود به را داخلی ناخالص تولید از درصد 8 حدود

 رساندن 1111 سال برای فرانسه دولت برنامه. است نموده ایجاد غیرمستقیم و مستقیم بصورت شغل میلیون

 در نهات نه صنعت این وضعیت ، کرونا بحران شیوع بدلیل که بود نفر میلیون 011 به خارجی گردشگر رقم

 .است گردیده دگرگون جهان سراسر در که فرانسه
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 صنعت حوزه سه در 09 کووید بحران از ناشی فرانسه اقتصاد به وارده هایزیان و خسارات بیشترین

. است داده رخ هوانوردی صنعت و خودروسازی صنعت ،( داری رستوران و هتلداری شامل)  گردشگری

  مورد و گردیده مطرح اصلی های اولویت بعنوان بخش سه این دولت اقتصادی بازسازی برنامه در بنابراین

 

 

 فرانسه گردشگری صنعت به یورو میلیارد 05 تا 01 بین قرنطینه هرماه ، آمار طبق. است گرفته قرار ویژه توجه

 .است کرده وارد ضرر

 رعهدهب را فرانسه در گردشگری مسئولیت که فرانسه خارجه امور و اروپا وزیر مشاور لوموان باتیست ژان

 با قابهم برای دولت تدابیر و ها سیاست درخصوص فرانسوی ازنشریات یکی با ای مصاحبه در اخیرا ، دارد

 زیر قرار به  شده مطرح نکات اهم. کرد ارائه توضیحاتی گردشگری صنعت از حمایت و کرونا ویروس

 : باشدمی

 : وقت پاره بیکاری برنامه اجرای - 0

 معنا این به بود حرفه این در وقت پاره بیکاری به موسوم رویه تعبیه گردشگری احیای به دولت پاسخ اولین

 هب کمتری فشار طریق این از تا پرداخت دولت سوی از بخش این کارکنان ماهانه حقوق درصد 011 تا که

 میلیارد 1 ماهانه دولت که است شده موجب رویه این. یابند نجات ورشکستگی از و شده وارد ها شرکت این

 .نماید کمک داری رستوران و هتلداری های بخش به بویژه یورو

 : گردشگری بخش به دولت ضمانت با وام اعطای - 1

 ضمانت با وام گردشگری حوزه در شرکت هزار 11 به یورو میلیارد 1 از بیش ، شده ارائه آمارهای آخرین طبق

 این بر علاوه. گرددمی بالغ یورو هزار 91 حدود به وام هر رقم متوسط بطور که است گردیده ارائه دولتی

 .باشدمی بخش این به یورو میلیارد  092 بر بالغ مالی کمک برنامه یک تدوین حال در نیز دولتی ذخیره صندوق

 : گردشگری بخش تقویت برای وزارتی بین کمیته یک تشکیل-2 

 این رد مختلفی هایسازمان و هاخانه وزارت و بوده مختلف ابعاد دارای گردشگری صنعت که این به توجه با

 اندیشی چاره و بخش این تقویت برای وزارتی بین کمیته تشکیل به تصمیم دولت لذا باشندمی دخیل موضوع

 کمیته این هدف نخستین. است گرفته کرونا یگیر همه بحران از ناشی وارده سنگین خسارات جبران مورد در

 دریجیت بصورت باید گردشگری رونق است معتقد دولت. باشدمی زمینه این در جامع راه نقشه یک تدوین

 .یابد ادامه کرونا بحران از خروج دوران در دائمی شکل به است لازم شده اتخاذ تدابیر و گرفته صورت

 :داخلی گردشگری به بخشیدن رونق-4 
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 فرانسه داخل گردشگری به بخشیدن رونق گردشگری، صنعت از حمایت برای دولت راهکارهای از یکی

 دیتمحدو بدلیل خارجی وگردشگر بوده تعطیل ها هتل همچنان دوران قرنطینه  در اینکه به توجه با. است

  رد و مرحله این در لذا ندارند، مسافرت به چندانی علاقه کشور این به خارجی مسافر ورود برای شده اعمال

 

 

 از برخی شهروندان هرچند. باشدمی مرزها درون در فرانسوی شهروندان سفرهای با اولویت تابستان فصل

 .نمایند می سفر فرانسه به تابستان فصل در سنتی بطور نیز بلژیک مانند اروپایی کشورهای

 :گردشگر بیشتر جذب برای فرانسه در مختلف(  استان)  مناطق با مستمر ارتباط-5 

 جذب جهت ویژه هایبرنامه اجرای برای فرانسه مختلف مناطق در گردشگری بخش متولیان بادائمی ارتباط 

 بلغیم قرنطینه دوره در فرانسه مردم منتشره، آمارهای طبق. دارد قرار دولت کار دستور در گردشگر بیشتر

 پس نای از داخلی توریسم سازی فعال طریق از دارد تلاش دولت. اند داشته انداز پس یورو میلیارد 11 حدود

 .نماید برداری بهره گردشگری صنعت رونق جهت در انداز

 :کوهستانی و ساحلی گردشگری به دولتی ذخیره صندوق وام-1 

 صندوق ، انتابست فصل در کوهستانی و ساحلی گردشگری بویژه داخلی گردشگری بخش به کمک راستای در

 وام این. است گرفته نظر در یورو میلیارد 2 مبلغ به وام اعطای و مالی کمک برای را طرحی دولتی ذخیره

 .است نشده منتشر هنوز طرح این جزییات. شد خواهد داده مدت بلند بصورت

 :عضو کشورهای به اروپا اتحادیه مالی کمک برنامه-7 

 مشترک صندوق عنوان تحت مالی کمک صندوق یک ایجاد برای فعال کشورهای از فرانسه رابطه این در

 و گردید مطرح فرانسه سوی از صندوق این اولیه ایده. است بوده اروپایی کشورهای اقتصادی بازسازی

 به کمک اعطای درخصوص آلمان صدراعظم مرکل آنگلا خانم با کشور این جمهور رئیس ماکرون امانوئل

 یورو میلیارد 751 بر بالغ را طرحی اروپا کمیسیون توافق این متعاقب. رسیدند توافق به یورو میلیارد 511 مبلغ

 میلیارد 4 به نزدیک فرانسه ،صندوق این تاسیس و طرح این تصویب درصورت است قرار که نموده ارائه

               اصلی بخش سه بازسازی و احیا جهت در است قرار مبلغ این کل. نماید دریافت وام تواندمی یورو

 .شود هزینه هوانوردی و خودرو گردشگری،

 1دلایل موفقیت صنعت گردشگری فرانسه 

                                                           
1-  https://sedayiran.com 
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 رکزتم. است فعالیت مشغول گردشگری زمینه در موفق کشور یک عنوانبه است هامدت فرانسه :هاجاذبه

 دولت ضوعمو این رغمبه. است بوده( ایفل برج نظیر) بسیار فرهنگی و تاریخی بناهای روی کشور این اصلی

 و هامایشه برگزاری و رویدادها توسعه بر تمرکز اقتصادی، بخش این مستمر و بیشتر توسعه برای فرانسه

  عیتوض بهبود شود،می ریزیبرنامه آن برای که مواردی دیگر از. است داده قرار کار دستور در را هاکنفرانس

 

 

 از لفگ خصوصبه و ورزشی توریسم. است گلف به مندانعلاقه مقصد کشورهای از یکی عنوان به فرانسه

 هایخانواده به توجه دیگر، طرف از. است جهان حاضر حال گردشگری هایبخش درآمدزاترین و ترینمهم

 هایتهخواس و نیازها که است آن دنبال به فرانسه دولت و است کار دستور در نیز آمریکایی هایزوج و چینی 

 .کند تامین را آنها

 هوایی خطوط شود؛می انجام حوزه این در بسیاری هایگذاریسرمایه حاضر حال در: ونقلحمل و دسترسی

 رانسهف احتمالا ها،طرح این اتمام با. است احداث حال در گردشگران دسترسی بهبود برای سریعی و مختلف

 تاس کرده عنوان فرانسه دولت. کند مطرح اروپا به هوایی سفرهای کانون عنوان به را خود توانست خواهد

 ورکش مختلف گردشگری مقاصد به پایتخت از دقیقه 11 ظرف بتوانند گردشگران که است آن نهایی هدف که

 .است شده سازماندهی نیز آنها هایقیمت و عمومی ونقلحمل وضعیت. کنند سفر

 راتژیاست. است شده تسهیل بسیار فرانسه ویزای اعتبار و صدور هایسیاست گذشته، هایسال طی :ویزا

 ورهاییکش گردشگران مورد در حتی که است حدی تا است، گرفته پیش در زمینه این در فرانسه که جدیدی

 مورد در خصوصبه موضوع این. شودمی اعطا سهولت به ویزا دارد، وجود آنها با سیاسی هایاختلاف که

 حال در د،کن جذب را بیشتری چینی گردشگران بتواند آنکه برای پاریس. دارد صحت هند و چین گردشگران

 .کندمی صادر ویزا آنها برای ساعت 48 ظرف خود، ادعای به حاضر

 هابرنامه و افزارهانرم این. است موبایل بر مبتنی گردشگری هایبرنامه پیشگامان از فرانسه: دیجیتال بازاریابی

 قبل از را خود سفر هایبرنامه و آورند دست به فرانسه از کاملی اطلاعات تا دهندمی اجازه گردشگران به

 .کنند تهیه

 های فرهنگی مردم فرانسهارزش 

 هب نسبت آنها که ایعلاقه و احترام و دارد فرانسه مردم فرهنگ در بالایی بسیار اهمیت ملی عرق و غرور

 شمار به فرانسه مردم اخلاقی خصوصیات مهمترین از یکی دارند، خود حکومت حتی و فرهنگ تاریخ،

 اهالی ندت حتی و منفی واکنش با آن، فرهنگ و کشور این درباره منفی نظر هرگونه که است منطقی. روندمی
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 ره وگرنه دارد بسیاری اهمیت فرانسه مردم روحیات شناخت که است دلیل همین به. شودمی مواجه فرانسه

 .شود ساز مشکل شما برای تواندمی نادرستی رفتار

 به کشور این ملی شعار که است فرانسه جامعه فرهنگی هایارزش دیگر از برادری و برابری آزادی، همچنین

 انقلاب اصلی اهداف و شعارها از ارزش، سه این. است گرفته ریشه فرانسه کبیر انقلاب از و رودمی شمار

 .گرفت نظر در فرانسه جامعه اصلی هسته را آن توانمی و بوده فرانسه

 

 یدخواه مشاهده را فرانسه مردم فرهنگ و رفتار در آن تاثیر که است مواردی دیگر از نیز احساسات و عشق

 شهروند و انسان حقوق اعلامیه زیر مذهب و اندیشه آزادی آن در که است سکولار کشوری فرانسه. کرد

  زادیآ و استشده بنا لائیسیته پایه بر فرانسه جمهوری. شوندمی شمرده محترم ،0789 سال در شده تصویب

 رد فرانسه در سیاست و کلیسا جدایی قانون. اندشده تضمین( خداناباوری و گراییندانم جمله از) هادین

 .شد گذاشته اجرا به( 0870-0941) سوم جمهوری آغاز در و رسید تصویب به 0915

 از کمتر مروزها دادند،می تشکیل کاتولیک آیین به باورمندان را فرانسه جمعیت بیشترین گذشته در آنکه با

 مجله در میلادی 1111 سال در که آمارگیری یک پایه بر .دانندمی کاتولیک را خود کشور آن مردم از نیمی

 هستند خداناباور دیگر ٪21 و دانندمی گراندانم را خود فرانسه مردم از ٪21 رسید، چاپ به تایمز فاینانشیال

 .دارند باور لایتناهی و برتر وجودی یا خدا وجود به مردم ٪17 به نزدیک تنها و

 های فرانسه برای گردشگریها و برنامهسیاست 

 بخش ترینمهم. اندشده آوریجمع گردشگری قوانین مجموعه قالب در گردشگری بخش جاری قوانین همه

 مجموعه این اجزای دیگر از. است 0991 و 0987 هایسال به مربوط مکمل لوایح سلسله قوانین، مجموعه این

 دولت عامل و مسوول یگانه فرانسه گردشگری توسعه اداره آن، بنابر که است 1119 ژوئیه 11 قانون قوانین

 سال برای راهبردی هایگزینه از برخی فرانسه گردشگری راهبردی برنامه. است گردشگری زمینه در مرکزی

 :از عبارتند که است کرده تدوین را بعد به 1119

 جذب و گردشگرفرست جدید مبادی از بازار سهم افزایش: رشد حال در هایبخش از گردشگر جذب

 .دارد رارق اولویت در غربی اروپای مسن شهروندان نیز و روسیه فدراسیون و شرقی اروپای از جدید مشتریان

 هایجنبه بهبود طریق از ورودی گردشگری مخارج افزایش هدف،: بازدیدکننده هر سرانه مخارج افزایش

 .است گردشگری عرضه کیفی
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 بنابراین ت؛اس تغییر حال در متوازن و پایدار گردشگری سمت به مشتریان تقاضای: پایدار گردشگری توسعه

 هایفرصت آوردن فراهم جهت در گردشگری هایفعالیت به بخشیتنوع و مناسب هایزیرساخت تدارک

 .است الزام یک کشور سراسر در و سال فصول همه در گردشگری

: محروم هایخانواده و معلولان مسن، افراد نظیر جامعه از مشخصی قشرهای برای سفر امکان آوردن فراهم

 .است موضوع این اصلی متصدی سفر بن ملی اداره

 از سیعیو طیف در بودن، بخشیبین سبب به گردشگری: همگان توجه مورد موضوع به گردشگری تبدیل

 به یگردشگر از شدن متاثر میزان واسطه به هابخش این از کدام هر نتیجه، در. است اثرگذار دیگر هایبخش

 .نیازمندند بیشتری آگاهی کسب

 به رسانیاطلاع و کمک پذیری،دسترس ترفیع، شامل راهبردی برنامه در توجه مورد هایحوزه دیگر

  اقدامات موسسات، و هاشبکه ها،انجمن ای،زنجیره هایشرکت همچنین. است تقاضا تعدیل و گردشگری

 عمناف و هاهزینه نیز گردشگری پایدار توسعه کمیته اند؛داده انجام پایدار گردشگری زمینه در متعددی

 دیگر سوی از. دارد مطالعه دست در را گردشگری اقامت زمینه در محیطیزیست هایگذاریسرمایه

 د؛کنن کمک ایگلخانه گازهای انتشار از جلوگیری برای مشتریان به اندشده موظف مسافرتی هایآژانس

 اب و هوایی مسافرت و اندشده آلاینده کمتر و جدید هواپیماهای خرید به ملزم نیز هواپیمایی هایشرکت

 رویجت مسوول نیز دولت. است درآمده کنترل به سوخت قیمت افزایش سیاست با نیز شخصی اتومبیل

 و هرهاش در سواریدوچرخه جمله از زیست محیط با سازگار مسافرت و کمتر آلایندگی با سفر از هاییشیوه

 .است شده رویپیاده مسیرهای

 سراسر در فرودگاه 478 کل در و دارد را هافرودگاه غلظت بالاترین از یکی فرانسهلازم به توضیح است که  

 دودح سالانه که است، پاریس در دوگل شارل فرودگاه کشور فرودگاه ترین شلوغ. دارد وجود فرانسه کشور

 هواپیمایی ایرفرانس. کند می تبدیل جهان شلوغ فرودگاه پنجمین به را آن و کند می ثبت را مسافر میلیون 11

 1.کند می پرواز مقصد 051 به جهان قاره شش هر در و است فرانسه ملی

 تعطیلات و زمان های آغاز سفر 

 و مناسبت ها لاتیتعط

 : جشن شاهان هیژانو 1

 : جشن شمعدان هیفور 1

 : روز سن والنتن هیفور 04

 مارس : جشن کارناوال 0

                                                           
1-  https://sedayiran.com 
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 است ی: روز شوخ لیآور 0

 ژوئن : جشن موسیقی 10

 یرسم لیفرانسه و تعط یو روز مل لی: روز فتح زندان باست هیژوئ 04

 دیشب سف یاکتبر : به معن 8و7 جشن

 یرسم لینوامبر: روز بزرگداشت مردگان و تعط 0

 یرسم لیاول و تعط ی: روز ترک مخاصمه جنگ جهاننوامبر 00

 دارد یسیمجرد پار یروز اختصاص به خانم ها نی.ا نینوامبر:روز سنت کاتر 15

 یرسم لیدسامبر: جشن نوئل و تعط 15

 

 1زمان های آغاز سفر

تعطیلات در فرانسه که از ماه ژوییه / یازدهم تیرماه/ آغاز شده و تا پایان ماه اوت / دهم شهریور/ زمان  فصل

هدف از این گزارش بررسی مسئله  .بازگشایی مدارس ادامه دارد همواره برای فرانسویان اهمیت خاصی دارد

که بخش مهمی از اقتصاد این کشور  ، رویدادیمربوط به آن در میان مردم است گتعطیلات در فرانسه و فرهن

 "واکانس"تعطیلات یا  .را به گردش در آورده و با خود مجموعه ای از رفتارها و آداب و سنن را دامن می زند

در فرانسه با زندگی مردم این کشور سخت پیوند خورده است به گونه ای که نمی توان سالی را تصور کرد 

پیشنهاد دولت برای حذف یک روز تعطیل از تقویم  .یا تابستانی ( نباشد که در آن تعطیلات طولانی )زمستانی

مردم از مدتها پیش  د. تا چه حد به این پدیده وابسته انرسمی کشور و اعتراض همگانی نشان داد که مردم 

ز ابرای رفتن به تعطیلات خود برنامه ریزی می کنند و امکانات تفریحی در فصل تعطیلات بطور نسبتا کاملی 

             دولت نیز به این مسئله کمک ت.و سایر امکانات به این سادگی نیسپیش رزرو شده و تهیه جا و خودرو 

می کند و شرایط عزیمت و اقامت بهتر را برای شهروندان با ارزانی بلیت، تجهیز اماکن اقامتی و وسایل 

تعطیلات در فرانسه نسبت به کشور ما ایران پراکندگی ند. دن مساعده های دولتی فراهم می کمسافرتی و دا

در شرایط مناسب تری است. فرانسویها از دو تعطیلات عمده زمستانی و تابستانی در سال استفاده می کنند و 

در این  .در خلال سال تحصیلی نیز سعی شده است تا با پراکندن روزهای تعطیل تناسب بهتری ایجاد شود

ور معمول به را بططولانی تر است و تقریبا کارمندان ادارات یک ماه از تابستان میان زمان تعطیلات تابستانی 

ماههای ژوییه و اوت دو ماه اصلی تعطیل تابستان است که کارمندان دولتی برای پیشگیری  د. تعطیلات می رون

شور چنان به دولت فرانسه و رسانه های این ک د. تعطیلات را سپری می کنناز وقفه، در این دو ماه نوبتی 

تبلیغ می پردازند که گویی فرانسویان باید با تمام وجود از این امکان بهره گیری کنند با این استدلال که کار 

در حقیقت هدر دادن  .درست و با انرژی و متمرکز در ایام فعالیت، به استفاده کامل از تعطیلات بستگی دارد

ن امور بر آن دقت دارند و چون هر فرانسوی در زمان کار باید و هرز رفتن ایام تعطیل نکته ای است که متولیا

                                                           
1-  https://www.irna.ir/news 



 1401 تحقیقات بازار گردشگری فرانسه                          دفتر بازار یابی و گردشگری خارجی

51 

 

سه نوعی حقیقت گذراندن تعطیلات در فراند.در اید تعطیلات بهینه نیز داشته باشکار بهینه تولید کند پس ب

چرخش اقتصاد این کشور بشمار می رود. دولت با تشویق مردم به گردش در این کشور سرمایه مردم را به 

رستورانها، بارها، هتلها، اماکن اقامتی عمومی چون  .خته و اقتصاد داخلی توریسم را تقویت می کندجریان اندا

کمپینک ها، فروشگاهها و بسیاری دیگر از مراکز اقامتی و رفاهی در کنار هزینه های حمل و نقل و فعالیت 

 سه بستانی و زمستانی در فرانامروز گردش های تا. این بخش، قسمت مهمی از اقتصاد این کشور را پر می کند

 

برخلاف سالهای گذشته تخصصی شده است و مردم با توجه به طبقه و شغل و موقعیت اجتماعی جای خاص 

بطور مثال توریسم خانوادگی، توریسم روشنفکران، خارجی ها، پولداران، مد گراها  .خود را انتخاب می کنند

 رانجام طبیعت گرایان و هواداران محیط زیست هر یک و شیک پوشان و طرفداران روابط آزاد جنسی و س

به همین موازات نیز امکانات توریستی در . بدون اینکه اجباری در کار باشد به منطقه خاص خود می روند

 .مناطق مختلف متناسب با همین علایق و گرایش ها توزیع شده است

 علایق و سلایق گردشگران 

 دهیچیپ بیترک کی،  گانهیحال ب نیاست که همزمان آشنا ، اما در ع ییها شهیاز افکار و اندتلفیقی فرانسه 

 شود. یبه حس تعادل م یابیموفق به دست یاست که به نوع یو سنت کمیو  ستیقرن ب

ار ،. افتخملت آزاد و روشنفکر بوده اند کی شهیها هم یفرانسو. و آداب و رسوم فرانسه جذاب است فرهنگ

ه روستاها مشهود است. ب نیشهرها تا کوچکتر نیدر کل کشور از بزرگتر یمحل تیو هو خیو تار راثیبه م

ش دان یو جستجو یساز یبه خود واقع لیدر مورد فرهنگ فرانسه وجود دارد که م ی، جاذبه ا بیترت نیهم

 کند. یرا القا م

 درصد علاقه فرانسویها در سفر:

  آبی، سواحل درصد 51

 مردم، با آشنایی و فرهنگی درصد 15

 0خرید – درمان – تفریح -طبیعت کوهستان درصد 12 

 آنلاین مسافرت به اقدام گذشته سال یک در که افرادی از نفر 1000  نظرسنجی نمونه براساس که تحقیق این

 در 0/0) سال در سفر 297 متوسط طور به مسافران که داد نشان ها یافته این است.  شده انجام اند، کرده

 نشان رسنجینظ اینتفریح سفر می کنند.  برای بیشتر ها فرانسوی. هندد می انجام( تفریح برای 191 و تجارت

 01 از شبی سفر مسافران فرانسوی  تقریباًهستند.  خانوادگی فرانسوی ها علاقمند به سفرهای  که دهد می
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 ها افتهی این. داشتند اقامت ها هتل در مسافر ده از نفر شش از بیش تقریباً ، اسکان نظر ازمی کشد.  طول روز

 اقامت نکمترینسبت به دیگر کشورهای اروپایی مانند آلمان و انگلیس  فرانسوی مسافران که دهد می نشان

         ترجیحرا  جایگزین های اقامتگاه در یا و خانواده کنار در اقامت زیاد احتمال به و دارند را هتل یک در

 بودجه هک بود این اروپایی مسافران بین واضح های شباهت از یکی ، نظرسنجی های یافته براساس .دهند می

 بوده است. ها فرانسوی برای بیشتر ویژه به اصلی، عامل )محل اقامت ( یک

 

  برای انتخاب مقصد از کسانی که قبلا از آن مقصد بازدید کرده اند، مشاوره می گیرند. فرانسوی مسافران

  گردشگریرسانه ها و وب سایت های 

دیگر  به بیشتر نسبت ٪02 متوسط طور به سفر رزرو منبع ترین اصلیOTA براساس نظرسنجی از مسافران   

 1است. جستجو موتورهای

ند مهم ترین شبکه های اجتماعی هستهمه از  یوتیوب و آپ واتس اینستاگرام، تویتر، بوک، فیسشبکه های 

 دامهرک در تبلیغات نحوه و دارد را خود خاص مخاطبین هریک اما است، رایج فرانسه که در بین مردم کشور

 .است متفاوت دیگری با

 مجله، و نامهروز رادیو، تلویزیون،) گذارند اثر کشور فرانسه در سفر تولید بر که گردشگری اصلی های رسانه

 :(اجتماعی های شبکه و ها سایت وب خیابانی، ی بیلبوردها

 2:از عبارتند فرانسه در حوزه این فعال نشریات از برخی

-ECHO DES CROISIERES 

- LA QUOTIDIENNE  

- LECHOS TOURISTIQUE 

- LE QUOTIDIEN DU TOURISME 

- TOURS HEBDO 

 تبلیغات ویزه هب بیلبوردها و خیابانی  تبلیغات. است موثر نیز مجازی فضای در تبلیغات از استفاده همچنین

 سفر به هک تلویریونی  های برنامه ترین مهم از یکی تصویری ای رسانه بخش در. است رایج بسیار متروها در

                                                           
1https://blueswandaily.com/tourism-research-and-statistics-reveal-complex-differing-travel-trends-between-
german-british-and-french-travellers  
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 شبکه از   Echappees Belles نام به ای برنامه دارد اختصاص گردشگری منظر از جهان مناطق معرفی و

 .باشد می 5 فرانس

 )... الگوهای سفر)انفرادی، خانوادگی، دوستان و 

 انفرادی دوستان، و ( تور با)خانوادگی  لویت :وا ترتیب به

 

 دغدغه های اساسی سفر به خارج از کشور 

                   با توجه به تبلیغات بعضاٌ سوء رسانه ها نسبت به ایران که غالباٌ از منظر سیاسی و ژئوپلیتیک به ایران 

مهم ترین دغدغه های گردشگران فرانسوی  1108براساس برخی اخبار منتشره مربوط به سال  و  می پردازند

در خصوص سفر به ایران عبارتست از : امنیت، مشکلات مربوط به اخذ ویزا، هزینه های سفر ) که البته الان 

 د.باش با شرایط نرخ تسعیرمنطقاً باید تغییر کرده باشد(، مشکل تبدیل ارز و حمل نقدینگی می

 

 بررسی وضعیت رقبای ایران در بازار کشور مبدا
 

 ءآمارهای جذب گردشگر از کشور مبدا 

 

 2212رده بندی برترین کشورها به لحاظ جذب گردشگران کشورفرانسه در سال 

Source: World Tourism Organization (UNWTO) 

 ایتالیا-1 اسپانیا-2 انگلیس-3 آلمان-4 پرتقال-6

1,262,232 1,262,222 3,622,262 11,223,323 12,233,221 

 

به ترتیب   1109بر اساس گزارش سازمان جهانی گردشگری بیشترین مقصد گردشگران فرانسه در سال 

 آلمان-5مراکش -4انگلیس -2ایتالیا -1اسپانیا  -0عبارتند از : 

 5آلمان -4انگلیس-2ایتالیا -1اسپانیا  -0کشورهای:  1111بر اساس همین گزارش بیشترین مقاصد درسال 

 0بلژیک می باشد.

 

 

                                                           
1- wttc.org 
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 1برنامه ها و سیاست های جذب رقبا 

اسپانیا به یکی از جذاب ترین کشورهای اروپایی برای گردشگران خارجی تبدیل شده است و این  اسپانیا:

تنوع در مقاصد ایجاد  .کشور در حال حاضر بعد از فرانسه ؛ دومین مقصد برای سفر گردشگران خارجی است

گردشگری اسپانیا ؛ ارایه تسهیلات مناسب برای صدور روادید سفر به اسپانیا ؛ توسعه و بهبود وضعیت حمل 

و نقل هوایی و ایجاد دفاتر جذب گردشگر در نقاط مختلف دنیا از جمله اقداماتی است که منجر به افزایش 

 . ستشمار گردشگران خارجی در اسپانیا طی سالهای اخیر شده ا

اسپانیا دفاتر جذب گردشگر خود را در بهترین نقاط شهرهای مهم و بزرگ جهان ایجاد و مستقر کرده است 

تا با روش های متنوع ؛ جاذبه های گردشگری این کشور را برای افرادی که قصد سفر به این کشور اروپایی 

 دارند، معرفی نمایند.

شگاههای بین المللی گردشگری؛ انتشار بروشورهای نمای حضور فعال شرکت های گردشگری اسپانیا در

؛ دعوت از رسانه ها و مقامات دولتی کشورهای مختلف برای سفر به اسپانیا و بازدید از جاذبه های تبلیغاتی

 گردشگری این کشور از جمله اقداماتی است که برای رونق بخشیدن به صنعت گردشگری این کشور انجام

  شده است.

؛ در نظر دارد شمار بازدیدکنندگان خارجی از این کشور را سالانه ساله 15در قالب یک برنامه  مچنیناسپانیا ه

برنامه عملیاتی را  2511به یکصد میلیون نفر افزایش دهد که برای تحقق این هدف ؛ هر سال به طور متوسط 

 برای جذب حداکثر گردشگران خارجی به اجرا می گذارد.

 

                                                           
 سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی 1
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؛ مقامات مسئول اسپانیا در نظر دارند علاوه بر جذب گردشگر در وایی این کشورت آب و هباتوجه به وضعی

فصل های بهار و تابستان ؛ در فصول سرد سال که طبیعتا از شمار گردشگران کاسته می شود ؛ با اجرای برنامه 

 یهاهایی از جمله عرضه کالاهای ساخت این کشور با قیمت های مناسب ؛ نسبت به جذب توریست در ماه

  سرد سال نیز اقدام کنند.

درصد نسبت به سایر اقلام مشابه که در کشورهای  11تا  05کاهش قیمت اجناس تولید اسپانیا ) برندها ( بین 

یز از دیگر زمینه هایی حوزه یورو تولید می شود ؛ معرفی کالاهای ساخت اسپانیا در کشورهای خارجی ن

 .شور کمک کندتواند به جذب گردشگر در این کاست که می

هدف نهایی اسپانیا جذب گردشگرانی است که روزانه به طور متوسط یک هزار یورو در این کشور خرید 

  .0کنند

حرفه ای سازی را برای توسعه -2و  دیجیتالی سازی-1تنوع و ارتقاء  -0دولت ایتالیا برنامه های :  ایتالیا:

 صنعت گردشگری در برنامه های خود دارد.

ویژه در تغییر الگوی کلاسیک گردشگران خارجی از طریق ایجاد پنج قطب جدید گردشگری به :انگلیس

برنامه اقدام ملی جهت حفظ ، مناطق خارج از پایتخت که مستعد جلب و جذب گردشگر خارجی است

و  المللیبینهای تجاری ها و نمایشگاهموقعیت برتر بریتانیا در سطح اروپا در برگزاری و میزبانی همایش

 از جمله اقدامات انگلیس برای جذب گردشگر می باشد.  وری منابع در سایر فصول سالافرایش بهره

گردشگران را به بهترین نحو ممکن  به عنوان صنعتی ترین کشور اروپا، امکان جذب آلمان کشور  آلمان:

 فراهم نموده است. رشد بالای اقتصادی، امنیت اقتصادی، صنایع بزرگ و پیشرفته زیرساخت های قوی و

 تبدیل نموده است.  گردشگری کشورهای جهان برایرا به عنوان یکی از جذاب ترین  آلمان ...

 دسترسی آسان، سیستم حمل و نقل عمومی و نزدیکی مکان های توریستی  بلژیک:

 

  کشور مبداقیمت گذاری تورها برای گردشگران 

 وروی0511حداقل  رانیبه ج.ا.ا یهفته ا کیسفر  یبرا فرانسه یمسافرت یآژانس ها یشنهادیپ متیق نیانگیم

 نیانگیبه طور م یدانیو ذهاب است که مطابق مشاهدات م ابیاقامت و ا ما،یرفت و برگشت هواپ طیشامل بل

اقامت در هتل،   بیها به ترت نهیزه نیشود و مجموع ا یبه آن افزوده م زیها  ن نهیهز ریسا وروی 511حدود 

 می باشد.  غذا و سوغات ما،یرفت و برگشت هواپ طیبل

                                                           
1-  

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/
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 مدت اقامت گردشگران کشور مبدا 

 یعنی گذراندند سفر در را شب میلیون 025 و کردند سفر خارج به فرانسوی میلیون 01 از بیش 1108 سال در

 را در سفر بودند. شب 8 میانیگین طور به

 1میزان هزینه کرد گردشگران کشور مبدا 

میلیارد برای سفر هزینه می کنند. بطور متوسط هر خانوار فرانسه  41گردشگران فرانسوی تقریبا سالانه حدود 

بودجه به  این  یورو در سال در نظر می گیرد. براساس آمار موجود 1111سالانه برای سفر بودجه ای معادل 

 تفکیک در سرفصلهای مختلف تقسیم می شود: 

 8درصد حمل و نقل محلی،  9درصد خرید، 01درصد غذا،  02درصد پرواز،  15درصد هتل و مسکن ،  25

 درصد سایر.

     

 انطباق محصولات گردشگری کشور با ویژگی های بازار

 

 عرضه داشت محصول گردشگری در وضع موجود 

خاص  تعیطب یو فرهنگ و در مرحله بعد خیبا تار ییآشنا یبرا یدرصدگردشگران فرانسو 81 از  شیب دیشا

 .کنند یبه کشورمان سفر م رانیا

سال به عنوان زوج  15تا  11جوانان بین سن  د. آیند چند دسته هستنهایی که به ایران میفرانسویدر واقع 1 

کنند؛ این افراد بیشتر دوست دارند به تمام دنیا سفر کنند و به خصوص کشورهایی مانند یا دوست سفر می

 .ایران که بسیار متفاوت است، را دوست دارند ببینند

 ر بهکنند. این گروه، بیشتدسته بعد افراد مسن هستند که در قالب تور به صورت گروهی به ایران سفر می

 .فرهنگ ایران علاقه دارند و دوست دارند فرهنگ و هنر و معماری این کشور را بیشتر بشاسند

 

 آسیب شناسی موانع و مشکلات گردشگران کشور مبدا در ایران 

 کمبود واحدهای اقامتی -

 ضعف در معرفی ظرفیتهای گردشگری ایران و عدم تبلیغات مناسب در خارج از کشور -

                                                           
 اسلامیسازمان فرهنگ و ارتباطات  1

2-  https://www.ilna.ir 
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 حوزه زیرساختها و تسهیلات سفر عدم سرمایه گذاری جدی در -

 سوء مدیریتها و نداشتن برنامه های آینده نگرانه در زمینه توسعه گردشگری -

 آموزش نامناسب نیروهای انسانی(  فقدان آموزش و عدم شناسایی نیازهای گردشگران) -

 سختی های فراوان دادو ستد ارز -

 خدمات شهری نامتناسب  -

 ساماندهی اماکن تاریخی عدم -

 اندک فرودگاههای بین المللیظرفیت  -

 عدم تنوع غذای و منوی رستوران ها -

 کیفیت ارائه خدمات و کمبود مراکز رفاهی -

 

 وضعیت نامطلوب سرویس های بهداشتی -

 

 مسیرهای اصلی تردد، زمان سفر و مدت ماندگاری گردشگران کشور مبدا 

 مسیر اصلی : شهرهای اصفهان ، شیراز، یزد ،کاشان 

 .سال به بالا هستند51فرانسوی ورودی به ایران معمولا  رده سنی گردشگران

                    براساس هدف از سفر یک هفته تا دو هفته مدت اقامت گردشگران فرانسوی متفاوتمدت ماندگاری: 

 می باشد.

 

 استان های واجد شرایط به عنوان مقصدهای جذب 

 ، مقاصد اصلی گردشگران فرانسوی می باشند.  اصفهان ، شیراز، یزد ،کاشان و آذربایجانشهر های 

 

 بالقوه برای عرضه به بازار وسعه محصولاتت 

 علمی، گردشگری غذا، تاریخی ، فرهنگی ، کویرگردی، سلامت 

خاص  عتیطب یو فرهنگ و در مرحله بعد خیبا تار ییآشنا یبرا یدرصدگردشگران فرانسو81از  شیب دیشا

 .کنند یبه کشورمان سفر م رانیا

 وضعیت همکاری و تعاملات گردشگری دو کشور
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 گردشگری همکاری اسناد 

مطابق با  0294بهمن ماه  8دو کشور در  انیم یگردشگر یها یتفاهم همکار ادداشتیامضاء سند  -0

 1101 هیژانو 18

 فرانسه  TOP RESA ژهیفرانسه به و یگردشگر انهیسال یشگاههایحضور در نما -1

 (  novotelو   ibis) رانیساخت هتل در ا نهیدر زم یمعتبر فرانسو یشرکتها یگذار هیسرما -2

  91و 95در سال  یمستند ساز فرانسو یبرا یتور آشناساز یبرگزار -4

مور خارجه وزارت ا یگردشگر ریوقت با مد یگردشگر غاتیو تبل یابیکل بازار رینشست مشترک مد -5

 رامونی، مصر( و توافق پ95)آبانماه  UNWTO  یاجرا ینشست شورا نیصد و چهارم هیفرانسه در حاش

  لمیف یبرا یآشناساز یتورها یبرگزار ،یگذار هیدوجانبه در حوزه آموزش و سرما یها یگسترش همکار

 یردشگرگ ،یگردشگر ساتیتاس یو استانداردساز یاسک ،یگرد عتیمطرح فرانسه، طب سندگانیسازان و نو

 و کروز ییایدر

 

 برگزاری کمیته های فنی و نشست های تخصصی 

 کنون کمیته فنی همکاری های گردشگری میان دو کشور برگزار نگردیده است.تا

 

 پیشنهادهای جذب گردشگران از کشور مبدا 

 

 با ثبات، منسجم و مشخص ت اسیس یریبکارگ -

  یو هنر یفرهنگ یالملل نیب یدادهایحضور پررنگ در رو -

 و سلائق گردشگران کشور هدف  یازهایبا ن متناسبو متعارف  یتخصص یداشتن ساختار -

 هدفمند  غاتیتبل -

 محلمسلط و آشنا به  یروهاین یریو به کارگ یتیحما یاستفاده از ساختارها -

 یو فرهنگ یخیتار یازجمله گردشگر یمختلف گردشگر یها نهیدر زم اتیتبادل دانش وتجرب -

  فرانسهو رانیا یاقتصاد ونیسیدر اسناد کم ینمودن توافقات دو جانبه گردشگر ییاجرا -

 لیو تشک میمستق یتماس ها یدو کشور و برقرار یبخش خصوص تیاز فعال تیو حما قیتشو -

 یتخصص ینشست ها

 رانیا یو هتلدار یگردشگر یها رساختیتوسعه ز یبرا فرانسوی گذاران هیسرما جلب -
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 یصنعت گردشگر جیتوسعه و ترو یمشترک برا یزیو برنامه ر نینو یها یدانش و فناور تبادل -

 دو جانبه  ینشست ها یبرگزار قیاز طر یبوم

 به کشور یلالمل نیجذب گردشگران ب یابیبازار یبرا فرانسهمطرح  یتور اپراتورها تیاز ظرف استفاده -

 فرانسهدانشگاه  دیجامعه هدف اسات یبرا یعلم یتورها ریمس فیتعر -

 فرانسهدر  میمق انیرانیو ا انیراهنما لیاز پتانس استفاده -

  فرانسوی انیراهنما تیو ترب آموزش -

 یرهایمس دیو تول فرانسوی تیتورس ازیو تدارک محصولات سفر خاص و مطابق با ن هیته -

 (یگرد عتیو طب یشناس ،باستانیخیتار ،ی)فرهنگدیجد

  دیجد یرهایمس یمعرف -

  متیسفر ارزان ق یبسته ها ارائه -

و  یرفتارشناس ی، رستوران و هتل با مطالعه شاخص هاهینقل لیوسا تیفیسطح خدمات و ک ارتقاء -

 فرانسوی مسافران یجامعه شناخت

 یرقوم یوامحت قیاز طر رانی)شناساندن ا فرانسوی به زبان نترنتیدرا غاتیاز راه تبل رانیا شناساندن -

 (یمجاز یدر فضا یبصر یو سمع یاعم ازمکتوب ، بصر

 یونیزیتلو یو پخش در شبکه ها لمیساخت ف لهیبه وس رانیا شناساندن -

 فرانسهرگ در بز یو مترو شهرها یاصل نیادیدر م ردولبیتوسط بنر و ب غیتبل قیاز طر رانیا شناساندن -

 و بزرگ  تیپرجمع یدر شهرها  Road Show یبرگزار -

          نیچنو هم رانیا یدست عیصنا یو معرف غیتبل یبرا یبخش خصوص قیتشو یبرا یزیر برنامه -

  ایالتیا یجذب گردشگران خروج یبرا یدست عیصنا یجهان یمربوط به شهرها و روستاها یجاذبه ها

و اعزام و  یتنوع کالاها و مبادلات تجار شیافزا یبرا یدست عیصادر کنندگان صنا بیو ترغ قیتشو -

 یتجار ئتیه رشیپذ

 

  نفوذ به بازار گردشگری فرانسه"برنامه بازاریابی" 

 

 سال  در( :جذب سالانه هزار گردشگران فرانسوی 0299-0414چشم انداز برنامه)-

 سیاست های کلان: -

 : 0قابل عرضه کشور به بازار فرانسه تمرکز بر محصولات گردشگری (1

                                                           
د. توسعه ارنفرانسه موجود محصولات گردشگری کشور حاکی از آن است که محصولات فوق بیش ترین انطباق را با بازار  بررسی وضع -1

 سالهای بعد به برنامه اضافه می شوند. جدید درهای محصول 
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 : 0تمرکز بر مقصدهای گردشگری کشور (2

  رویکرد بازاریابی (3

 

 

 : برنامه اقدام نفوذ به بازار گردشگری فرانسه 1جدول

 برنامه یک ساله راهبرد ردیف

1 
بهبود کیفیت محصولات و 

 2خدمات موجود گردشگری

تهیه بسته کاربردی بهبود کیفیت خدمات برای 

 گردشگران فرانسوی

2 

تبلیغات و اطلاع رسانی 

 گردشگری

ویژه تورگردانان فعال و  برگزاری  تور آشناسازی

 اصحاب رسانه و اساتید دانشگاه کشورفرانسه

تقویت دفاتر اطلاع رسانی گردشگری ایران در 

 فرانسه

تبلیغات محیطی )ایستگاههای مترو و اماکن 

 عمومی(

اقلام تبلیغاتی )چاپ بروشور و وکتابچه جیبی و کم 

حجم اطلاع رسانی جاذبه های گردشگری، 

اقامتگاهها، آب و هوای مقصد، برنامه کار موزه ها و 

 ) فرانسویچگونگی پرداخت ها و رزروها( به زبان 

 (استفاده در تنوع رنگ به شرط وجود هارمونی 

برگزاری رویداد و نمایشگاه 

 یهای گردشگر

 حضور در نمایشگاه گردشگری فرانسه

( در Road showبرگزاری نشست های تخصصی)

 فرانسه

                                                           
هستند. توسعه مقصدهای جدید در برنامه سال های آتی پیش بینی  فرانسهدر حال حاضر استان های مذکور مهم ترین مقصد یرای بازار-1

 شده است. خروجی این بخش برگزفته از مطالعات بند انطباق بازار با محصول گردشگری در گزارش اصلی است. 
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 برنامه یک ساله راهبرد ردیف

 برگزاری هفته های فرهنگی

برگزاری کارگاه تخصصی جهت معرفی ظرفیتهای 

گردشگری ایران  بویژه در حوزه تاریخی و فرهنگی 

 در فرانسه

3 

 

 

 فضای مجازی

 فرانسوینسخه پورتال جامع گردشگری به زبان 

تبلیغات درسایرموتورهای جستجومانندیاهو و 

 گوگل

 تسریع در روند صدور ویزا الکترونیکی تسهیل سفر 4

 - همکاری های دولتی 6
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 اداره امور ارتباطات و اطلاعات ایرانیان -

 1911-سالنامه مهاجرتی ایران -

 گمرک جمهوری اسلامی ایران-

 سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی -

 و برنامه ریزی گردشگری دفتر مطالعات، آموزشآماری  گزارش -
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